
在主动适应新常态，凝
心聚力抓发展的今天 ，《甘
孜日报·经济民生周刊》“甘
孜视点”栏目正式与读者朋
友见面了。

“甘孜视点”栏目既体现
《甘孜日报·经济民生周刊》
“用百姓视角办百姓报纸”的
基本定位，也体现了本刊“立
足全州，面向家庭，反映群众
呼声，引导市民生活”的根本
宗旨，“甘孜视点”栏目将紧紧
围绕州委提出的“生态立州、
产业强州、科教兴州、依法治
州、和善安州”以及“一优先、
二有序、三加快”和“三化联
动”的发展战略、发展路径，以
专题形式集中、全面、深度地
反映州级部门和各县在经济
发展、民生改善、行业工作中的
成功经验、典型做法。

本栏目将发挥新兴主流网
络媒体的传播优势，报网同步互
动，相关报道除在本报“甘孜视
点”刊登外，并在康巴传媒网及
公众微信平台同步推出。
网址：http://www.kbcmw.com

开 栏 的 话开 栏 的 话
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■ 本报记者 袁飞 宋志勇 文/图

2014 年 12 月 31 日至 2015 年 1
月 1 日，“2015 海螺沟冰雪盛宴星动跨
年之旅” 在海螺沟景区海拔 3600 米的
四号营地冰川之上举行，游客们在雪地
上享用火锅、西餐等美食，摄影爱好者
进行星空拍摄创作等跨年迎新活动。这
是海螺沟景区第一次晚上开放四号营
地，来自全国各地近百名游客见证了当
天的冰雪跨年盛宴。

海螺沟景区 2015 年开年大戏由此
拉开帷幕。

对于海螺沟景区而言 ，2015 年注
定是一个不平凡的一年，也是全面推进
海螺沟国家 5A 级旅游景区创建的决
胜之年。“我们将打造‘海螺沟国际山地
休闲度假旅游最佳目的地’这一宏伟战
略目标， 作为海螺沟发展的终极目标，
作为海螺沟人的不懈追求，带动各族群
众增强景区发展价值认同，增强景区发
展的使命感和责任感，为这一宏伟目标
的实现而不懈努力。 我们要抢抓机遇，
奋力拼搏，确保景区 5A 创建目标如期
顺利实现。 ”海螺沟景区管理局党委书
记、局长谭智泉充满信心。

冰清玉洁 瑰丽非凡
海螺沟位于我州东南部， 贡嘎山

东坡，是青藏高原东缘的极高山地。 这
里蕴藏有大流量沸热温冷矿泉， 大面
积原始森林和高的冰蚀山峰， 大量的
珍稀动植物资源， 金山、 银山交相辉
映，蔚为壮观。 是亚洲最东低海拔现代
冰川发现地，海拔 2850 米。 其大冰瀑
布高 1080 米， 宽 0.5 米至 1100 米，是
中国至今发现的最高大冰瀑布。 比著
名的黄果树瀑布大出十余倍， 瑰丽非
凡。 海螺沟风景区是亚洲东部海拔最
低；离大城市最近的、最容易进入的低
海拔现代海洋性冰川， 生态完整的原
始森林和高山沸 、热 、温 、冷泉为一体
构成的综合型旅游风景区。

海螺沟有“一沟有四季，十里不同
天”的气候特征，冬暖夏凉，山下长春无
夏，植被茂盛，绿荫苍翠，气候宜人，年
平均气温在 15℃左右。 山顶终年积雪，
年平均气温在-9℃左右。海螺沟地处中
高山、高山、极高山地区，落差 6000 米
以上， 形成了自然界独特的七个植被
带、七个土壤带，荟萃了中国大多数的

植物种类。 拥有大量珍稀保护动植物，
如杜鹃，木兰，红杉，红豆杉，麦吊杉、大
熊猫，牛羚，猕猴太阳鸟，红腹血雉等，
春夏季节，花卉繁多，芬芳艳丽。

海螺沟景区不仅有着禀赋的自然
资源，这里自古就是川藏茶马古道的重
地，是多元文化交融和各族群众和睦相
处的地方。 1925 年法国传教士进入该
地区传教，兴办教会、医院和拉丁语学
校。 1935 年 5 月 29 日毛泽东同志率工
农红军长征经过磨西， 召开了著名的
“磨西会议”，具体部署了攻占泸定桥战
役，谱写了一页辉煌的历史篇章。

“双创”助力 蓄势待发
早在 2012 年 5 月， 担任甘孜州委

书记第三天的胡昌升，深入基层调研的
第一站便选择了海螺沟景区，他要求海
螺沟景区要在旅游发展规划上下功夫，
增强规划的科学性、前瞻性、协调性和
可行性，真正把海螺沟的丰富资源展现
出来；要在项目上加力，加快推进现有
项目建设，重点策划一批大手笔的精品
旅游项目， 积极做好项目储备工作；要
积极发展多元化、 复合型旅游产品，大
力发展旅游节庆产品， 加强农旅结合、
节庆文化与旅游结合，大力发展旅游商
品和纪念品， 统筹设计旅游线路产品；
要做好旅游市场营销，坚持旅游形象宣
传与旅游产品营销并重，抓好和找准目
标市场营销， 坚持省内市场为基础、国
内市场为主体、境外市场为补充的营销
思路，加强区域旅游营销合作，善于借
势借力，合作共赢。 并为海螺沟景区确
立了创建国家 5A 级旅游景区和创建
国家级旅游度假区的“双创”任务。

随后，州委书记胡昌升，州委副书
记、州长益西达瓦等领导多次来到海螺
沟景区就“双创”工作进行实地调研。

人们依然清楚地记得，自 1987 年
10 月 15 日开营以来， 经过 20 多年的
努力，海螺沟旅游景区已经成为“国家
级自然保护区 ”、 “国家冰川森林公
园”、“国家 4A 旅游区”和“国家地质公
园”。 在国际高山旅游中，由于特色突
出，成为不可多得的世界自然遗产，其
旅游开发的巨大潜力， 是欣赏大自然
奇观、探索大自然奥秘、了解冰川知识
的理想基地， 也是国际性的多学科科
学研究的重要场地。

也是在 2012 年， 州委提出 “一优

先、二有序、三加快”的产业发展思路和
推进全域旅游的重大部署，州委明确提
出，实施全域旅游发展战略，就是要紧
扣“二轴、三域、四重点”，打造中国全域
旅游先行区、世界最佳旅游目的地。 全
域旅游的发展方式就是产业全域覆盖、
景区全域联动、产品全域优化、线路全
域统筹、品牌全域整合、市场全域营销。
打造全域旅游先行区， 必须思在先、谋
在先、行在先，推动我州旅游发展走在
全国藏区前列。

海螺沟景区管理局按照州委、州政
府要求确立“1234”的景区旅游发展新
思路，明确了将打造“海螺沟国际山地
休闲度假旅游目的地”作为景区的发展
战略目标， 奋力推进景区各项开发建
设，确立了创建国家 5A 级旅游景区和
创建国家级旅游度假区的“双创”任务。

从这一年起， 海螺沟景区管理局
先后启动了《磨西古镇保护规划》、《磨
西古镇风貌整改规划 》、《海螺沟新城
总体规划 》、《磨西旅游蔡阳坪和共和
片区控制性详细规划 》、《海螺沟中国
红石公园旅游景区控制性详细规划及
重点开发片区修建性详细规划 》、《海
螺沟国家冰川森林公园总体规划 》、
《海螺沟旅游度假区总体规划》、《海螺
沟创建国家级旅游度假区实施方案》、
《贡嘎山-海螺沟申报国家 AAAAA 级

旅游景区建设方
案》等规划方案编
制工作 ， 开展了
《磨西旅游镇总体
规划 》和 《新兴旅
游镇总体规划》修
编工作，为景区科
学发展提供了规
划保障。 同时开展
了《贡嘎山风景名
胜区》修编的相关
资料收集工作。 为
加速推进 “双创”
工作，景区梳理出
创国家 5A 级旅游
景区需启动 3 大
类 43 个项目 ，预
计总投入约 12.78
亿元，创国家级旅
游度假区需启动
3 大 类 33 个 项

目，预计总投入约 23.17 亿元。 2013 年
景区需启动的“双创”项目共计 70 个，
预计投入 28.41 亿元。

“截至目前， 已投资 0.56 亿元，完
成了景区道路改造一期、 磨西老街风
貌工作一期、磨西鲜花小镇一期、景区
标识标牌、 景区输电线路地埋建设项
目、验票站改造项目、月亮湖改造项目
等 7 个创建项目；累计投入 3.07 亿元，
推进了榆磨公路改造、 海螺沟游人中
心、星级环卫厕所建设等 15 个在建项
目；另启动了智慧景区、景区道路改造
二期、海螺沟景区急救中心等 16 个项
目前期工作。 ”采访中，谭智泉心中的
自豪感油然而生。

重榜出击 演绎传奇
营销是景区发展的重要手段，长期

以来，海螺沟景区则通过多种形式加大
对外营销宣传。仅去年就投入营销宣传
经费达 760 余万元。

———借助景区 荣 获 央 视 新 闻 频
道 、中国旅游研究院评选的 14 个 “中
国最美冬季旅游地” 称号； 荣获人民
网、中华网、国际旅游协会 “2014 最佳
生态旅游度假目的地” 和首届四川十
大最美杜鹃花观赏地荣誉称号之机 ，
开拓境外市场 ，韩文版 《两天一夜 》事
件持续升温； 景区官方网站百度关注
率持续排名前 3 页。

———瞄准攀西、云南等市场，拓展
思路 ， 借助去年最火两档综艺节目 ，
《爸爸去哪儿》、《两天一夜》，与云南普
者黑景区达成广告互换合作； 与攀枝
花市旅游局、螺髻山结为友好单位，从
广播电视 、车载视频 、网络平台 、户外
广告等方面开展深层次合作， 进行广
告置换，与中石油四川分公司合作，在
省内中石油加油站点张贴景区宣传海
报； 通过南方卫视在东南亚市场的影
响力 ， 制作了 “夏日避暑·开心海螺
沟 ”、“秋之品味·红色海螺沟 ”、“冬享
休闲·养生海螺沟 ”宣传节目 ，借助成
都旅游生活广播、成都交通广播、攀枝
花电台等现场连线，在小长假、暑期等
旅游节点及时发布景区天气、交通、美
食、节庆活动等旅游信息；在四川新闻
频道投放了景区天气预报，在成都 300

余家星级宾馆摆放了《发现四川》海螺
沟专刊，完成科普读物《唯美四川海螺
沟 》编纂初审工作 ，全年累计在成都
锦里 、 黄龙溪举办图片展 2 个月 ，发
放宣传资料 10 余万份 ； 在成都双流
机场 、春熙路 、总府路 、宽窄巷子 、锦
里 、茶店子客运中心 ，及万达 、星美国
际等 30 余家影院集中 LED 广告 ；在
重庆 、绵阳 、西昌 、攀枝花等客源市场
投放了公交车身 、大客车车 、楼宇轿
厢广告 ；在雅西高速 、国道 318 线 、省
道 211 线投放了户外单立柱、 旅游交
通指示牌广告。

———整合内部营销资源，大力举办
公益活动，观光公司、索道公司、长征大
酒店、明珠花园酒店、尔曲藏家、神汤温
泉等涉旅企业积极响应，景区各行政企
事业单位大力支持落地活动，成功举办
了 “拯救康定木兰”、“留守儿童圆梦海
螺沟”、“保护生态环境，感恩环卫工人”
等公益活动得到了人民网、 新华网、中
新社、国际在线、中国经济网、中国日报
网、中国广播网、国家旅游局官网、省旅
游局官网，腾讯、新浪、网易、搜狐、凤凰
网等知名商业网站，省州电视台、报刊
等近 400 家媒体宣传报道，即将举办的
“冰雪盛宴·星动跨年” 在业界引起反
响，已有 100 多家媒体广泛关注。

与此同时， 海螺沟景区管理局加
大景区服务管理，在稳步推进“诚信景
区和谐海螺” 建设的基础上， 联合工
商、公安、综合执法局、食药局、宣教群
团处、 营销和质量管理处等部门相互
联动，全面开展欺客宰客行动，实行投
诉月通报制度，净化旅游市场秩序；在
住宿接待能力上， 对景区规模以上宾
馆、乡村酒店、农家乐进行了深入细致
的摸底调查，制订并发放了《乡村酒店
（农家乐）管理服务手册（暂行）》，使接
待提升上档。

当前， 是我国经济进入新常态，各
种矛盾交织，挑战与希望并存，旅游发
展也面临由观光向休闲度假的快速转
变的常态，如何适应这一新常态，是摆
在海螺沟景区管理局面前的新课题。从
海螺沟景区的发展上，我们看到了州委
提出的“一优先、二有序、三加快”发展
战略的成功案例，也看到了全域旅游发
展的新亮点、新模式，更看到了甘孜发
展的美好明天。

完善基础 拓展市场 提档升级 我州首个国家 5A 景区呼之欲出

全域旅游发展的海螺沟模式
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海螺沟大冰瀑布
美丽的红石滩

海螺沟景区游人如织
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