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那么，在武侠题材电影普遍低迷
的形势下，为何路阳执导的《绣春刀》
一枝独秀？

记者采访了该片联合出品方启
泰文化的蔡总，他告诉记者说：“现在
很多人追求所谓电影重工业，追求大
视效，认为那种类型的片子票房天花
板很高，但过分追求这些会让创作者
忽略电影故事本身。《绣春刀1》的投
资只有 3000 万元，它为何能一鸣惊
人？因为主创扎扎实实打造了剧本
中的人物关系，道具画面非常用心，

具有当今影坛稀缺的匠人精神。《绣
春刀 1》没有那么多的所谓科技含
量，但创作者的用心却是显而易见。
武侠片的精髓未必都在打斗上，而是
要看创作者怎样表达中国侠文化，怎
么表达武侠身上的侠气，这种文化内
涵也是大视效电影很难做到的。可
以说，从《绣春刀1》到《绣春刀2》，主
创在‘侠骨柔情’的细节表达上非常
走心，因此它的市场口碑好，票房也
好，这使得该片一定会受到投资方的
追捧。”

2014 年，《绣春刀》以 3000 万小
成本投资杀入电影市场，当年该片票
房虽未过亿，但导演路阳和他的团队
却成了电影市场的一匹黑马。小成
本投资的优势是风险小，比起高投资
影片，其背负的市场压力相对较小，
创作者反倒可以更好地实现自己的
艺术追求。当年，路阳便在《绣春刀》
中展现了令人耳目一新的武侠片新
风尚。

《绣春刀·修罗战场》是路阳导演
签约坏猴子影业“72变电影计划”后

的首部作品，坏猴子影业艺术总监宁
浩担任该电影监制，全程参与了影片
剧本构思及创作，作为该计划发布后
的第一部公映影片。时隔三年，该片
的投资变成了8000万元，发行方影联
联合启泰文化为该片保底4亿元，也
就是说各方对该片的票房预期都超
过了 4 亿元。该片上映第一日 4000
万票房领跑大盘的业绩也足以证明，
具有鲜明创作者风格、艺术性较强的
商业片是多么受到观众的欢迎。

（王菲）

7月19日，年轻导演路阳执导的《绣春刀：修罗战场》首映。上映首日该片便以4000万票
房领跑电影大盘。该片的上映让我们在时隔三年后再次聚焦武侠电影。武侠电影为华语电
影赢得了至高荣誉，李安执导的《卧虎藏龙》得了奥斯卡最佳外语片奖；侯孝贤执导的《聂隐
娘》获得了戛纳电影节最佳导演奖。但近年来路阳执导的《绣春刀》却是内地唯一一部获得票
房与口碑双赢的武侠片。在《绣春刀》系列电影广受赞誉的同时，武侠片市场实则在经历着前
所未有的低潮期。

近年来畅销小说和根据其改编
而成的影视剧使得部分作家成了高
收入群体。《盗墓笔记》、《芈月传》、

《花千骨》、《何以笙箫默》等畅销小说
的影视改编版权费都突破了百万元，
最高的则达200万元。作家张嘉佳也
透露过，他的作品《从你的全世界路
过》中有五个故事要被搬上银幕，其
中一个故事就能卖出150万，这还不
算他高达 10%的电影票房分成。可

见，如今一部畅销书、畅销的网络小
说都能为作家带来高得惊人的收
入。但在近年来的畅销书中，武侠文
学销声匿迹，侯孝贤执导的《聂隐娘》则
是根据《唐传奇》中的故事改编而来。

武侠题材电影的短缺，是否是受
到编剧创作喜好的影响呢？

编剧梁妮告诉记者说：“以前的武
侠片大都是根据文学作品改编而来的，
在2000年之前，武侠文学一片繁荣，金

庸、古龙、温瑞安等武侠小说大家的作
品深入人心。可是现在武侠片已经过
了最黄金的时期，创作武侠小说的作家
寥寥无几，少数在网络上发表武侠作品
的作家反响寥寥，武侠小说的读者群体
锐减，读者都转而看盗墓、探险题材的
小说了。作为编剧，没有优秀的武侠小
说文本可以拿来编成电影剧本，自己直
接创作的难度更高。况且现在编剧受
制于投资方，自由创作的比较少。”

编剧明蔚则告诉记者说，当前中
国电影市场上流行“成功学”。“《中国
合伙人》《杜拉拉升职记》甚至盗墓类、
探险类的电影都在张扬着职场成功学
和‘人生成功学’，而武侠小说和武侠
电影彰显的却往往是超越个人名利的
侠义精神。现在的观众生活紧张工作
压力大，很难再有心思去体味侠义精
神。观众的生存状态也直接影响到了
武侠小说和武侠电影的创作。”

在记者采访到的投资方当中，
在某大型电影企业做项目策划的
严先生对武侠电影的衰落直言不
讳：“现在投资方投资都喜欢短平
快，要找现成的著名 IP，找观众最
熟悉的小说，还要有方便请来大牌
明星的人物。新创作的武侠文学
还在经历读者群体的检验，也鲜有
人去开掘尚未成名的武侠作家。
在投资角度，影坛能够胜任武侠片
表演的演员并不多。相比于爱情

片、青春片甚至警匪动作片，武侠
片对演员的文化气质和武打功底
都要求非常高，演员不但得会中国
武术的动作，还得能领略武术精
神，领会侠客精神，要熟悉中国侠
文化。这使得片方在邀请演员时，
选择余地不多，很多当红的能拉动
票 房 的 小 鲜 肉 演 员 可 能 无 法 胜
任。更何况中国武侠电影的经典
作品深入人心，想在武打设计上超
越前人难上加难。目前，我们看到

的优秀的武侠电影大都是叫好不
叫座，艺术性高而商业性差，所以
投资方会对武侠题材非常慎重。”

2015年在戛纳电影节大放异彩
的《聂隐娘》却在内地放映时遭遇了
票房滑铁卢。该片在内地公映 12
日的票房只有 5500 万元，单日票房
甚至低至 88 万元。在诸多武侠片
爱好者和媒体的大力呼吁后，《聂隐
娘》的总票房也未突破两亿元。该
片的投资高达 4.5 亿台币，相当于 1

亿多人民币，可见该片的投资收益
率之低。侯孝贤花费了 8 年时间拉
投资，他一直希望影片能斩获大奖
以便给投资人交代。同样在 2015
年暑期上映的合家欢影片《捉妖记》
则创下了近 25 亿的票房纪录，同档
期 的 喜 剧 片《煎 饼 侠》也 创 造 了
11.59 亿的票房。相比之下，武侠题
材电影《聂隐娘》的票房着实是捉襟
见肘，只够侯孝贤给投资人一个名
义上的交代。
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