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■成飞

习近平总书记深刻指出，一
个国家、一个民族的强盛，总是以
文化兴盛为支撑的。所以，建设
美丽生态和谐小康甘孜，必须凝
聚起对文化价值的深度认同和文
化建设的责任担当，推动文化发
展繁荣，以文化力量夯实长治久
安“五大基础”、助推“六大战略”，
是实现甘孜州脱贫奔康、长治久
安的必然选择。

一、抓文化发展，确保意识形态
领域绝对安全

当今世界正处在大发展大变
革大调整的时期，世界多极化、经
济全球化深入发展，各种思想文化
交流交融交锋更加频繁。在此过
程中，西方资本主义意识形态与资
本主义本身具备的思想，如拜金主
义、享乐主义、功利主义、极端个人
主义的人生观和价值观也随之而
来，传统文化、社会主义的价值观
受到极大威胁。

继口头传播、印刷传播、电子
传播之后，互联网成为全球最大、
最流行的文化传播方式。网络传
播打破了文化之间的民族、国土的
疆界，使不同国家的信息、文化、商
品等频繁交流，达到了对物质和精
神世界的全面覆盖和无限延伸。
然而，作为一种传播工具，网络容
易被分裂势力所利用，成为他们进
行分裂活动的工具。分裂集团，会
伺机利用一些焦点事件，通过境外
互联网组织刻意包装炒作问题，屏
蔽真相，混淆视听，进行反社会主
义、反马克思主义宣传，误导社会
公众。这一行为严重威胁到民族
团结与和谐社会的发展局面，是安
全稳定的重大隐患。

如今的互联网如同一个没有
硝烟的战场，增强文化软实力，弘
扬主流文化，掌握意识形态领域话
语权，才能赢得这场战争的胜利。
州委、州政府对文化安全高度重
视，提出了抓文化就是抓发展、抓
民生和抓稳定的战略要求，提出它
的一大目的就在于筑牢甘孜各族
干部群众反对分裂、维护稳定的思
想基础，确保意识形态领域绝对安
全。抓文化发展，将增强我州各族
群众对中华民族的归属感和中华
文化的认同感，促进各族人民用共
同的理念和价值观来协调内部关
系，凝聚全社会，为建设美丽生态
和谐小康甘孜提供强大的精神力
量和智力支持。

二、抓文化发展，推动文化的传
承与保护

抓文化发展的另外一个目的，
就是抓好传承保护、产业发展、管理
服务。近年来，人们逐渐意识到，没
有历史文化的民族和地区，是没有
内涵的，没有吸引力的，真正意义上
来说，一个民族、一个地区文化价值
的重要性在今天日益凸显。

甘孜州是康巴文化的主要发
源地，文化资源极其丰富：如康巴
人的唐卡、造像、雕塑等生动地展
现出自己特有的聪明才智和奇思
妙想，形成了康巴的“噶玛噶则”
画派；在建筑、装饰、手工艺品和
服饰、歌舞、藏戏、说唱艺术等方
面表现出独特的审美情趣和创造
力，形成了康巴藏族文化特有的
风格和魅力。例如色达的藏戏、
巴塘的弦子、新龙的锅庄、嘉绒的
碉楼、道孚的民居、白玉的手工艺
品，以及德格的藏医藏药等无不
具有自己独特的风格和流派；在
文学领域有世界最长的史诗——

《格萨尔》；还有德格的印经院文
化、茶马古道文化、丹巴嘉绒文
化、香格里拉文化、康定情歌文化
等等，从中不难感受到藏族人民
博大的文化胸襟和对崇高与伟大
的追求。今天，我们提出文化发
展战略，就是要在发展现代化的
同时，最大限度地保护在历史长
河洗涤中保存下来的历史文化特
色。它们营造出特有的历史感和
场所感，将极大丰富甘孜藏区的
内涵，增加甘孜魅力。让甘孜既
有浓郁的藏民族文化气息，又有
厚重的异域文化特质；既具有历
史传承的悠久性，也具有发展融
合 的 包 容 性 和 传 承 创 新 的 时 代
性。这样的甘孜，才是美丽甘孜、

魅力康巴，才能让人向往、流连。

三、抓文化发展，力争实现更好
的民生改善

如何实现更好的民生改善，一
定要做到对文化的三个好：保护好、
利用好、发展好。

保护好是基础。近年来，甘孜
州在抓好文化遗产保护管理法制
建设、夯实基础工作和推进保护项
目实施，实现文化遗产资源的深入
挖掘、保护、研究和传承方面做了
大量的工作。一是成功申报9处全
国重点文物保护单位，13处省级文
物保护单位、328 处州县级文物保
护单位。二是泸定桥、甘孜白利寺
等近30个国家、省级文物保护项目
已落地，近5000余万元保护资金全
面到位。三是“格萨尔”被成功申
报为人类（世界）非物质文化遗产
名录，同时，还拥有国家级非遗项
目 23 个，省级项目 62 个，州级项目
125 个，县级项目 422 个，有国家级
代表性传承人 7 人，省级代表性传
承人 72 人，州级代表性传承人 240
人。四是完成巴塘弦子、炉霍山
歌、丹巴锅庄、甘孜踢踏等共计
1600 余首歌舞数据的建库工作；启
动《大藏经》复刻、格萨尔展览馆、
数字印经院、雕版印刷博物馆等康
巴文化传承保护“四大工程”，完成
200 幅康巴精品唐卡复制工作。我
们可以看到，甘孜州在非物质文化
遗产、文物和自然遗产的保护等方
面，取得的成绩是显著的。

利用好的涵义在于激发活力，
使其成为甘孜发展新的增长点。
甘孜州有众多的历史古迹、民俗文
化：如丹巴的古碉、甘孜的白利寺、
巴塘弦子、炉霍山歌、康定情歌、草
原牧歌、酒歌、赛马……这些历史
古迹和民俗，涉及宗教文化、服饰
文化、饮食文化等，对它们的内涵
进行横向拓展，延长甘孜经济产业
链，就能扩大甘孜的经济收益面，
使整个甘孜乃至周边地区从中受
益，各行各业的人们从中受益，甘
孜的经济收益面得到巨大扩张，随
着旅游全域化的推进，甘孜的发展
将进入全新局面。

甘孜州要建立自己的文化旅
游创意产业园区，结合藏民族文
化、地域风情、生态农牧业等不同
主题，形成大型综合性文化旅游创
意产业园区。我州著名藏学家根
秋登子说过这样一句话：“中央要
求，要在 2020 年全面建成小康社
会，我州靠什么？虫草、松茸没有
了怎么办？当然要靠可以提供长
期支撑的藏文化。”所以，园区工程
的一个重要方面就是挖掘、展示藏
民族文化。这种文化的展示和流
传，不仅仅是作为旅游的景点和物
品来进行参观和游览，其中涉及宗
教文化、服饰文化、饮食文化、民俗
文化、旅游文化、地域文化……旅
游者对此有所关注，就必然对文
化的元素诸如寺庙景观、民间工
艺制作、民间说唱、舞蹈、藏餐厨
艺、文体项目、喜庆礼仪、自然景
点等产生兴趣，从事此类行业的
人们就能从中受益，带来更好的
经济效益。随着园区的建设与开
放，对全州的优势农畜新产品、特
色食品、民族手工艺品都能得到
培育及开发，开拓了市场，实现了
资金、人员、物资的流动，盘活了
局面。这样，就会给全州带来巨
大的经济和社会效益。

发展好是目的。对文化的保
护和利用，其实就是发展文化、繁
荣文化的过程。这个过程中，经济
得到发展，民族素质得到提升，民
族团结得到促进。可见，文化对经
济的发展，对民生的改善有着相当
大的促进作用，这种作用看不见、
摸不着，却非常牢固。随着抓文化
发展战略的推进，甘孜的经济将从
中受益，民生将更好的改善，坚持
下去，我们必将实现甘孜的跨越发
展和长治久安，必将与全国、全省
同步实现全面建成小康社会的奋
斗目标。

最后，文化建设是全党的事、全
民的事、全社会的事，只有全民行动起
来，以主人翁的态度关注文化，热爱文
化，保护文化，才能实现甘孜藏区文化
的大发展大繁荣。众人拾柴火焰高，
美丽生态和谐小康甘孜的实现，需要
每一个人添砖加瓦，贡献力量。

（作者系州委党校高级讲师）

抓文化发展
就是抓稳定抓民生

我州提出全域旅游的背景和现状

我州位于四川省西部，青藏高原东
南缘。总面积15.3万平方公里。全州辖
康定1个县级市，泸定、丹巴等17个县。
州府驻康定市。2014年末，全州户籍人
口为113.30万人。境内有藏族、彝族、羌
族、苗族、回族、蒙古族、土家族、傈族、满
族、瑶族、侗族、纳西族、布衣族、白族、壮
族、傣族等 25 个民族。其中，主体民族
藏族占78.4%。为康巴文化的核心区。

我州地势由西北向东南倾斜，分为
丘状高原区、高山原区、高山峡谷三大地
貌类型。气候主要属于青藏高原气候，
但由于相对高差大，气候垂直带谱相对
完整，气候资源丰富。其它自然地理环
境条件复杂，由此孕育了丰富和特征鲜
明的生态、旅游资源和人文特征。

由于历史文化原因和特殊的地理
条件环境，我州经济社会发展滞后于内
地，州委审时度势，提出了“一优先、二
有序、三加快”的产业发展思路，确立把
旅游业作为优先发展的主导产业，于
2013 年 3 月，正式提出了坚持“全域资
源、全面布局、全境打造、全民参与”的
全域旅游发展战略，强调要更加注重自
然景观与文化内涵的融合，全力打造中
国全域旅游先行区和世界最佳旅游目
的地。即：“未来的雪域甘孜，就是一个
15.3 万平方公里的美丽景区，这里的一
山一水、一草一木、城镇和村落、公路、
河流都将是最动人的风景线”。甘孜州
的全域旅游化就是把甘孜州作为一个
大景区来规划和建设。

我州旅游资源丰富，旅游业发展潜
力巨大，既拥有稻城亚丁、海螺沟低海拔
冰川，又有贡嘎山、墨尔多神山、金沙江、
大渡河等众多标志性的雪山大河一系列
自然风光，也有原生态民族文化、红色历
史文化、宗教文化、藏药文化等深厚的人
文景观。这些高辨识度、高体验度、高纯
度的自然风光和文化旅游资源，具有生
态性、独特性、人文性等特点，为我州实
施全域旅游提供了得天独厚的资源条件
与拓展空间，也让“养在深闺人未识”的
我州享誉国内外成为可能，进一步将我
州建设成新型旅游经济强州，世界生态
旅游目的地，进而实现经济大跨越和全
面建成小康社会，而这些是成为利泽千
秋、意义深远的全域旅游发展战略最重
要的体现和实践。

就我州而言，全域旅游是一种全新
的区域旅游发展模式，以旅游业为优势
主导产业，实现区域资源有机整合、产业

深度融合发展和全社会共同参与，通过
旅游业带动乃至于统领经济社会全面发
展。其主要从旅游从业人数、年接待旅
客人次、当地农民旅游纯收入、旅游主打
产品等几个指标进行考核。新时期新要
求，在全域旅游的全新模式实施中，如何
科学有序地挖掘和利用我州自然风光、
历史古迹、革命遗址、建设成就、民族习
俗等旅游资源，如何加快建设和改善州
内住宿、餐饮、游乐等旅游基础设施，如
何加强管理、有效推广、增加接待能力等
旅游服务，从而实现经济社会发展的目
标。就必须有新的发展理念来引领，只
有五大发展理念引领，才能实现全域旅
游的真正价值和意义。

用五大理念引领我州全域旅游发展

（一）用创新理念引领全域旅游发展
全域旅游本身就是发展模式的创

新，对我州来讲，要立足生态优势，避免重
走“先污染后治理”弯路，从农业文明跨越
工业文明进入生态文明是一条新路，走好
这条路最根本、最核心、最关键的是要创
新。要通过资源观、产品观、产业观和市
场观的创新来引领全域旅游发展。

第一，资源观的创新。首先，对旅游
资源价值的认识要以游客为本，即充分
认识到我州本土民族和开发者与旅游者
认识差异。因为由资源形成的旅游产
品，主要是提供给外来旅游者享用的，开
发者必须学会换位思维。如我州的民族
服饰、酥油茶、锅庄、碉楼、民俗、康定情
歌等康巴文化，这些在当地是习以为常
的东西可以开发为特色精品。

其次，对我州旅游资源体系认识要
以平衡为主。将开发旅游资源作为一个
系统工程，将我州的旅游资源自身与其
所处环境结合在一起，要进一步理清自
身的文化特质，加快进行自身文化的整
理和重建，要与民族文化的地域背景及
其存在环境结合在一起。同时，对我州
旅游地资源、旅游服务及其设施、游客客
源市场进行综合评估及总体开发；当旅
游资源系统不协调时，又如旅游服务硬
件设施比较滞后，就应当更新旅游服务
硬件设施，以保证旅游资源系统三大要
素的同步协调发展。同时，我们还必须
认识到，资源系统具有开放性，不同地区
之间的资源具有互补性，我们应当充分
运用资源的开放性和互补性，促进我州
的旅游全域化。

再次，对甘孜旅游资源延续性的认
识要以可持续发展为导向。资源的持续
利用和生态环境的平衡是可持续发展的
物质基础。我们要认识到我州相对旅游
资源丰富，但绝对旅游资源是稀缺的。
为了保证可持续发展可以采取一些措
施，如不过度开发和破坏资源，努力保护
并恢复资源的均衡。

第二，产品观的创新。传统的旅游
产品观是“资源导向”，则以旅游资源考
察与评价作为产品开发的第一项准备
工作，先是考察本地有什么资源，继而
对资源进行评价，再分析市场的需要，
然后对资源进行功能开发。“资源导向”
型较为重视自身资源，往往产品最后依
托的对象会是本地价值最大、本地公认
的资源。旅游产品的“市场导向”型是
指的以市场调查和分析作为产品开发
的第一依据，重视竞争因素调查和分
析，最后建立起差异化的产品竞争优
势，产品依托的有可能不是本地价值最

大的资源。“市场导向”的旅游产品开发
观首先关注的我们的目标市场是什么，
定位是什么，这要求进行详细的环境分
析。我州受地理文化环境的影响，相对
市场比较封闭。旅游产品观的创新就
必须要实现“资源导向”的产品观到“市
场导向”的产品观的转变。旅游产品是
消费者是否认可的关键所在，宣传推广
再好，没有产品支撑，也都是空谈。旅
游产品是一个多环节形成的链条，从游
客产生需求到进行寻找、预定、到达、游
玩、住宿、购物等一系列过程中都处处
体现着旅游产品与消费者的关系。

第三，产业观的创新。在我州推进
全域旅游中，旅游的发展不是孤军奋
战，而是在产业融合中共同发展，有些
形成了产业之间的交叉，有些形成了产
业之间的互相渗透，有些则通过产业之
间的聚变反应创造形成了全新的产
业。如将康巴文化与旅游的渗透融合
形成以藏族文化为主题的酒店，或将我
州丰富的温泉资源与旅游融合形成温
泉酒店，或将藏族的饮食与旅游融合形
成藏餐饮食业等。

（二）用协调理念引领全域旅游发展
全域旅游的最大特点就是“全”，对

于我州来讲是要兼顾好东路、北路和南
路，兼顾好城镇和农牧区，兼顾好物质文
明和精神文明，兼顾好全州各区域各领
域的旅游。也要协调好经济、权力和文
化的不平衡。

第一，协调经济不平衡。旅游经济
发展的不平衡是以旅游资源分布的不
平衡和旅游基础设施投资的不平衡为
前提的。长期以来，我州基础设施投资
严重不足，经济社会发展受到严重影
响。推进全域旅游化，随着旅游资源开
发力度加大，其旅游基础设施建设投资
力度随之加大。

发展全域旅游能够有效缓解投资不
平衡，让旅游投资和区域经济充分联动
起来，形成较为系统的旅游投融资体系，
让旅游充分利用区域经济发展的外溢效
应来实现飞跃发展。同时，国家层面也
需要在规划、政策、人才、金融等方面对
欠发达地区的全域旅游发展给予支持。

第二，协调权力不平衡。旅游业的
发展涉及到多部门协作，但是旅游部门
往往是各个部门中最弱势的，虽然有最
强烈的发展愿望，可是却没有必要的话
语权。推进全域旅游有利于促进部门协
调。有利于通过全域旅游对行政组织进
行完善，从而提升旅游部门的话语权和
统筹权。如甘孜州由原来的旅游局改为
旅游发展委员会。

第三，协调文化不平衡。旅游的灵
魂是文化，任何旅游形式背后都有着文
化内涵，旅游的过程正是对异质文化的
认识和体验过程。推进我州全域旅游可
以将游客从景区引流到全域，让游客与
居民有更多互动的机会，让游客与当地
风土人情有更多接触的机会。让“山里
人更多了解外面的世界，外面的人更多
了解本土风俗”，通过这种互动和感应，
文化的协调作用就实现了。

（三）用绿色理念引领全域旅游发展
全域旅游是把“绿水青山”和“金山

银山”结合起来的有效途径。对于我州
来讲，生态是全域旅游的立身之本、发展
之基、持续之源。要发展旅游业，就要打
好生态底色，制造绿色消费、创造绿色业
态、促进绿色发展。

旅游业素有“无烟工业”之称，推进全
域旅游利于生态保护，众所周知，发展旅
游产业对“扩内需、稳增长、增就业、减贫
困、惠民生和促开放”有着重要作用。着
眼藏区经济社会可持续发展，四川明确提
出“以旅游优先统筹民族地区发展，用生
态筑牢藏区旅游之根，用文化铸就藏区旅
游之魂，做大做强旅游产业”。

旅游产业的链条很长，全域旅游的
绿色发展不能仅仅是旅游业的绿色发
展，那样也无法实现绿色的良性循环。
要想可持续，就需要在全产业链条上贯
彻绿色发展的理念。我州全域旅游打造
的是休闲娱乐、藏药养生、温泉疗养、登
山攀爬户外健身等多种绿色业态，留住
了绿水青山，也就守住了金山银山。

（四）用开放理念引领全域旅游发展
旅游就是交流、交往、交融。旅游改

变思维、旅游改变生活、旅游改变人类。
全域旅游就是要在全方位的对外开放
中，借智、借力、借资、借市，促进经济发
展、改善民计民生、繁荣民族文化、巩固
民族团结，实现社会安宁。旅游产业自
身具有开放性，我州特殊的自然、人文环
境更需要开放。

我州的旅游产业开放应该从以下方
面重视；一是空间开放，旅游产业在对外
发展中应实现双向开放，一方面创造良
好的投资环境，吸引内地或境外投资进
入我州，另一方面加快甘孜旅游产业“走
出去”步伐。二是文化的开放，我州是康
巴地区中心和康巴文化发祥地，由于多
民族的交汇，康巴文化既有与其它藏区
相同的藏民族文化共性，又有自身多元
文化历史印记的鲜明地域特征。我州的
旅游全域化，加强了内地的联系，必有文
化上的沟通，更需要开放心态，容纳不同
的文化。

（五）用共享理念引领全域旅游发展
全域旅游拉动的行业有 110 多个，

我们发展全域旅游，就是要引导群众直
接或间接参与到旅游中去，形成旅客能
满意、群众得实惠、企业有收效、政府有
税收的共享发展局面。

我州是典型的农牧山区地，大多数
地方海拔高、坡度大，生态环境脆弱，一
直处于农牧业人口队伍大、农村集体经
济薄弱、农业生产技术初级、农民增收难
的状态。共享理念引领下推进我州全域
旅游，既能充分利用山区资源，把劣势变
成优势，把原有的穷山沟变成现实的聚
宝盆，让农牧民最直接地享受旅游带来
的实惠，又能较好地推进山区人口向城
镇集聚，吸引工商资本向山区转移。围
绕我州旅游的特点，打造农、林、牧业景
观带，建设和完善家庭农场、特色农家
乐、种植养殖业，优质农副产品的开发和
深加工，如野生菌、药材、藏猪、牦牛肉等
天然生态食品和保健品，开发民族特色
文化饰品、唐卡绘画等特色旅游商品和
纪念品。同时在旅游休闲业的带动下，
服务业、生态农业等行业直接影响群众
思想解放、有效促进产业结构调整、进一
步扩大农牧民的收入。

总之，我州作为全国重要生态功能
区、康巴藏区旅游之魂，旅游资源丰富，
既有大美的自然风光，更有良好的生态
环境，还有独特的民族文化，旅游产业市
场潜力巨大。用“创新、协调、绿色、开
放、共享”五大发展理念引领我州的全域
旅游发展，旅游业必将成为经济社会发
展的“助推器”、群众增收的“摇钱树”。

以五大发展理念引领全域旅游发展

■周小毛 何绍辉

文化是民族的血脉，是人民的精神
家园，是国家强盛的重要支撑。近日，中
共中央办公厅、国务院办公厅印发了《国
家“十三五”时期文化发展改革规划纲
要》，进一步明确了“十三五”时期文化发
展改革的指导思想、方针原则和目标任
务。这是进一步增强文化自觉，坚定文
化自信，实现文化自强，进而真正建设中
国特色社会主义文化强国的重要举措。
如何实现这样的文化自强，建设好中国
特色社会主义文化强国，重要的是我们
要对从文化自信走向文化自强的基本维
度有正确的把握。

在增加文化品种中实现文化自强

文化自信起于传承了几千年而延绵
不断的中华优秀传统文化，源于近百年
探索与实践所生发的革命文化，基于三
十多年改革和发展所形成的中国特色社
会主义先进文化。从文化自信走向文化
自强，首先是应当有一定数量的文化作
基础。没有一定数量的文化作为支撑，
文化自强犹如空中楼阁、痴人说梦。因
此，实现文化自强，就要增加文化产品供
给的数量，不断丰富文化品种，推进文化
多业态、多元化、多样化发展。邓小平曾
经指出：“我国社会的主要矛盾，是人民
群众日益增长的物质文化需要同落后的

社会生产之间的矛盾。”经过三十多年的
改革开放和发展，整体上我国物质产品
日渐丰富，人民群众的物质生活水平也
已得到切实提升，并总体上进入到了中
等收入阶段。然而，我们的精神产品亦
即文化产品的供给同广大人民群众的需
求相比，还有不少差距，仍需不断增强文
化产品的供给数量和种类。

增加文化品种，必须在马克思主义
的指导下，通过不断推进传统文化与现
代文化的交流和融通、不断加强本土文
化与外来文化的对接与交融、不断推进
文化产业与文化事业的协调与和谐，不
断增强文化产品供给的总量和均量。
既要不断推进文化产品供给总量和供
给结构的均衡，也要提高文化产品的有
效供给，慎防为增加总量而进行简单的
数量扩充。当前，尽管我国文化产业增
加值不断增长，总量不断增大，数量的
增长从绝对值看也的确不小，但从平均
值看却显得不足，13亿中国人的文化需
求尚不能从当前的文化供给数量中获
得完全满足。2016年末，全国共有公共
图书馆 3172 个，人均图书拥有量只有
6.27 册（张）。因此，实现文化自强，首
先要丰富文化品种，要确保有文化可供
消费和享受。

在提升文化品质中实现文化自强

文化产品不仅满足人的需求，而且

引导人的发展。失去引导人的发展这一
基本功能，文化就是肤浅的、短暂的甚至
是苍白无力的。因此，文化自强既要建
立在文化数量的基础上，更要建立在文
化质量的基础上。也就是说，实现文化
自强不仅要有一定数量的文化作为支
撑，也要有高质量的主流文化作为引领，
还要有优秀文化基因即文化品质为保
障。在英国著名历史学家汤因比看来，
全球26个文明形态中，只有中华文明没
有中断过，并已在人类6000年历史中绵
延不断了 5000 年。她积淀了中华民族
的优秀文化基因，沉积了华夏儿女的智
慧创造，是中华民族共同精神的标识。
这种为大众所认可、为历史所积淀、为人
类所认同的文化，是有品位、有品质的文
化，为实现文化自强奠定了良好的基础。

实现文化自强，就要以不断满足人
民群众日益增长的文化需求为己任，不
断提升文化品质。要自觉抵制不良的低
俗文化、媚俗文化、庸俗文化的冲击与侵
蚀，在不断改进和革新中宣传和弘扬主
流文化，使文化在更高品质上增强自信、
实现自强。

在打造文化品牌中实现文化自强

实现文化自强，品种是基础，品质是
关键，品牌是保障。拥有文化品牌，文化
才有实力和魅力。品牌就是符号，品牌
就是标识，有品牌才有竞争力和吸引

力。没有品牌的文化，难以在历史长河
中留下印记，没有品牌的文化必将是昙
花一现。文化品牌往往使文化历久弥
坚、生生不息。莎士比亚、巴尔扎克、托
尔斯泰、歌德等文化大家都以他们的标
志性文化品牌而使英国、法国、俄国和德
国的文化走到了世界的顶峰。以清明、
端午、中秋、除夕、春节等为代表的传统
节日文化，以蔡伦的造纸术为代表的造
纸文化，以王羲之的书法为代表的书法
文化，以及《论语》《孙子兵法》《史记》唐
诗宋词元曲、《红楼梦》等，都是中华大地
上的优秀文化品牌。这些文化品牌不仅
延续了几千年，而且响彻全球，是支撑中
国特色社会主义文化强国的根，是实现
文化自强的魂。

实现文化自强，就要不断打造文化
品牌，多出文化名品、民族精品和人类
正品。要在不断推进文化供给侧结构
性改革，提升文化产品供给质量的同
时，打造有民族特征、地域特色和时代
特点的文化品牌，多生产出既拿得出、
唱得响，又留得下、出得去的文化品
牌。要在对中华传统文化进行正确认
知、广泛学习和深度挖掘的基础上，不
断推进传统优秀文化的创造性转化和
创新性发展，切实增强传统优秀文化品
牌的民众认知、民族认同与他者认可。
如此，文化自觉才能养成，文化自信才
有根基，文化自强才有可能。

品种 品质 品牌
——从文化自信走向文化自强的三重维度

■薛红武

习近平总书记从经济发
展新常态出发，鲜明提出创
新、协调、绿色、开放、共享的
发展理念，对于破解发展难
题、增强发展动力、厚植发展
优势具有重大指导意义。无
论是经济方面的创新、协调，
生态方面的绿色，还是社会方
面的开放、共享，这五大理念
对我州提出的全域旅游发展
战略，都有很强的引领作用。


