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自2018年12月20日后，凡未
经康定跑马山水泥有限责任公司董
事长黄四九先生（系该公司法定代
表人，下同）本人签字认可或者是其
书面授权的委托代理人签字认可的
一切以康定跑马山水泥有限责任公
司名义签署、发布或者申报办理的
所有合同、协议、文件、公告、通知、
函件（含电子文件）等，均不具有法
律效力，本法定代表人均不予认可，
该行为本法定代表人代表康定跑马
山水泥有限责任公司亦均不认可，
康定跑马山水泥有限责任公司也不
予履行相关义务，更不承担任何法
律责任。同时，未经本人亲笔签名许
可使用的法定代表人身份证复印件
及依据该复印件办理的一切相关业
务或事项军事非法的、无效的，我方
将同样不予认可，并将依法追究相
关人员的法律责任。

再则，康定跑马山水泥有限
责任公司的公章上经过备案的公
章编号是：513321006023，凡出
现的康定跑马山水泥有限责任公

司公章上的编号不是513321006
023的公司公章一律是无效的公
章，本公司将不予认可该公章的效
力。尤其是所出现的康定跑马山水
泥 有 限 责 任 公 司 上 编 号 为
5133215926054 的公章，是没有
经过康定市市场监督管理局报备
的公章，不属于本公司的正式公
章，本法定代表人代表本公司将不
予认可该公章的一切效力，因该公
章所形成的一切合同、协议、文件、
公告、通知、函件（含电子文件）等，
本法定代表人代表康定跑马山水
泥有限责任公司将一律不予认可
其效力，由此所产生的一切法律后
果，本公司不承担认可法律责任。

特此郑重声明！
声明人：康定跑马山水泥有

限责任公司法定代表人（董事
长）：黄四九

声明时间：2021年10月11日

康定跑马山水泥有限责任公司
董事长黄四九（法定代表人）公告声明

遗失启事
道孚县工商局发祯香一把骨

营业执照正本、副本，社会统一信
用代码证：513326600014216，遗
失作废。 祯香一把骨

中共甘孜州委机构编制委员
会办公室在甘孜州财政局领取的
四川省行政事业单位资金往来结
算票据，起止票据号为：00933052

61—0093305507，遗失作废。
中共甘孜州委机构编制委员会办公室

四川蜀元建筑工程有限公司
在中国农业银行甘孜支行开立的
基本存款账户开户许可证，账户：2
2581101040006523，核准号：L6
818000003501，遗失作废。

四川蜀元建筑工程有限公司

《长津湖》打破多项纪录

今年国庆档票房的最大惊喜来
自《长津湖》。

影片在10月1日当天，就以突破
4 亿元的成绩打破了国庆档影片单
日的票房纪录。《长津湖》的票房成绩
不仅在今年国庆档遥遥领先，也刷新
了由《我和我的祖国》在2019年创造
的国庆档影片票房纪录。《我和我的
父辈》以9.65亿元的票房成绩排在今
年国庆档第二位。

上海大学上海电影学院教授刘
海波分析认为，今年国庆档电影市场
展现出强劲的消费能力，头部影片票
房号召力突出，说明大银幕集体观影
仍是人们重要的文化消费模式。

纵向对比看，从2019年《我和我
的祖国》，到 2020 年《我和我的家
乡》，再到今年的《长津湖》，新主流电
影已经连续三年登顶国庆档票房榜。

对此，中国电影评论学会会长
饶曙光认为，在国庆档这样的特殊
档期，观众对于家国情怀总会产生
内在的情感共鸣。“新主流电影的故
事表达和观众的情感需求之间形成
良性互动，实现无缝衔接。这也是新
主流电影在国庆档票房成绩亮眼的
关键。”

新主流电影引热议

“ 好 看 ！超 燃 ！”“ 向 英 雄 致
敬！”……电影《长津湖》以抗美援朝
战争中的长津湖战役为背景，在约3
个小时的时长内，通过高强度的视听
语言、精彩激烈的战斗画面，以及性
格各异的人物形象，给不少观众留下

深刻印象。
《长津湖》总制片人于冬用“宏

大、艰难、不易”来形容整个拍摄历
程。他认为，《长津湖》不仅仅限于“奇
观场面”，而是力求实现思想性、艺术
性和观赏性的统一。

在电影的影响下，纪录片《冰血
长津湖》及相关军事知识短视频也在
网络走红，在国庆长假期间带动一股
学习党史和军史热。在北京、上海、沈
阳等地，人们通过参观纪念馆、开展
城市“红色微旅游”等，将爱国热情进
一步转化为增长知识和提高才干的
动力。

《我和我的父辈》则是在《我和我
的祖国》《我和我的家乡》基础上，我
国电影人奉献的又一部新主流电影
作品。从革命战争年代的热血奋战，
到社会主义建设时期的牺牲奉献；从
改革开放大潮中的敢为人先，到新时
代新征程上的创新创造，影片再现了
奋斗精神的血脉传承。

近年来，新主流电影越来越成为
观众们的第一选择，不断掀起观影热
潮。单从今年看，不论是五一档的《悬
崖之上》，还是暑期档的《1921》《革命
者》《中国医生》，都产生了积极反响。
如何推动新主流电影更好发展，也成
为不少业界人士思考的重点。

“新主流电影要不断创新表达、
追求多样发展，更好地与年轻观众进
行对话，这样才能获得更多内生动力，
实现可持续繁荣发展。”饶曙光说。

多样化题材合家欢

近年来，每逢国庆档、暑期档等
重要档期，总少不了国产动画电影的

身影，“国漫复兴”渐成趋势。国产动
画电影不论是艺术性还是商业性都
获得好评，逐渐成为各档期的“刚
需”，在烘托节日气氛、满足合家欢观
影需求等方面都有亮眼表现。

今年的国庆档，皮皮鲁和鲁西
西、大耳朵图图、探探猫等深受儿童
喜爱的动画形象纷纷走上银幕，知名
IP成为吸引观众的一大“法宝”。

《大耳朵图图之霸王龙在行动》
中的大耳朵图图是陪伴观众十几年的
经典动画形象。《皮皮鲁与鲁西西之罐
头小人》则是“童话大王”郑渊洁的作
品首次被改编为院线真人电影，原作

受众覆盖了从“70后”到“10后”的读
者，成为几代人共同的童年回忆。

在“主旋律+动画”的主基调外，
今年国庆档还有一抹青春的亮色。

电影《五个扑水的少年》讲述五
个少年意外组成一支男子花样游泳
队，面对周围人的质疑，克服重重困
难完成花样游泳表演的故事。影片虽
是小成本制作，但凭借其清新的故
事、励志的元素，收获了良好口碑。

整体而言，动画电影和青春题材
影片的加入，丰富了今年国庆档的影
片类型，也充分满足了不同年龄段观
众的个性化观影需求。

2021国庆档

新主流电影引领观影潮流
◎新华社记者 王鹏 许晓青 魏婧宇

2021年国庆档，既有《长津湖》《我和我的父辈》等新主流电影感悟家国情怀、提振精神力量，又
有《五个扑水的少年》《皮皮鲁与鲁西西之罐头小人》《大耳朵图图之霸王龙在行动》《老鹰抓小鸡》等
多部青春、少儿题材的故事片、动画片，为观众带来多样化多层次的观影体验。

国家电影局统计数据显示，我国今年国庆档票房达43.85亿元。其中，《长津湖》以32.03亿元的
成绩领跑，并创造了新的国庆档票房纪录。

电影《长津湖》剧照。


