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遗失启事
甘孜县事业单位登记管理局

发事业单位法人证书正本，统一
社会信用代码为：12513328MB0
R22378A遗失作废。

甘孜县茶扎乡综合服务站
冈拉梅朵公益事业发展协

会在中国建设银行股份有限公
司甘孜分行开立的开户许可证，
账号：51050180863600000248；
核准号：J6810000381602，遗失
作废。

冈拉梅朵公益事业发展协会

各类赛事持续升温 晋江构
建体育产业发展新格局

举办各类赛事，是晋江打造“体育城
市”的重要一环。2022 年，晋江举办了
NEST 全国电子竞技大赛、中超联赛、
WCBA联赛等全国性比赛。“一个体育
城市，赛事一定是引领。”许紫竹表示。

2021 年6月，晋江市政府印发《晋
江市促进体育产业高质量发展若干措
施》，提出“以‘以赛兴城、以赛促产、以
赛惠民’为指引，加强体育赛事规划，积
极构建与晋江体育城市地位相匹配的
体育赛事体系”，以及“培育1-2项国际
品牌赛事，2-3 项全国品牌赛事”等具
体目标。如今，相关工作正在有序推进。

2022年，晋江国家体育城市股份有
限公司（以下简称“体城公司”）参与了
2022 中超联赛晋江赛区、2022NEST
全国电子竞技大赛等高级别比赛落地执
行工作，获得了不错的社会效益和经济
效益。该公司总经理陈紫华认为，举办赛
事对城市有着多方面的带动作用。她说：

“赛事可以提高市民对体育运动的热情，
改变他们的生活方式和娱乐方式，可以
为城市带来品牌效益。另外，赛事可以将
城市的场馆充分利用，也会为城市的各
类企业提供更多的营销渠道，从而带动
经济效益的提升。”

许紫竹以WCBA联赛为例介绍了
大赛为城市带来的这方面变化。2022
年，WCBA 以赛会制的形式在晋江进
行了多轮比赛，这样高强度的比赛对举

办地的场馆、酒店、训练设施、后勤保障
等方面提出了更高的要求。“通过WC-
BA比赛，我们赛事相关的工作人员、服
务人员，包括计时记分团队等等，都经
受了专业的训练，这也为我们锻炼了办
赛相关的人才队伍。”许紫竹说。

WCBA联赛举办场地是晋江市第
二体育中心，该场馆最多可容纳15000
名观众，由晋江珠江体育文化发展有限
公司负责运营。对于体育赛事运营团队
的打造，该公司总经理刘易斯也深有感
触：“体育产业人才稀缺是全国性的，很
难从市场上找到适用的人才。举办

WCBA这样的比赛对团队的提升作用
还是很大的，能够接触到很多人，也能
熟悉办赛的整个流程。”

除高级别赛事外，晋江的基层体育
赛事也拥有十分鲜明的特点。2022年，
晋江举办各类赛事超2000 场次，涵盖
篮球、足球、登山等项目。晋江的社区和
村落加起来不到400个，篮球场数量却
达到了1694个，在民间，各类篮球活动
常年火热。

金钻体育是晋江一家赛事组织公
司，业务范围包括裁判、解说、记录台、
场地运营等，公司负责人施金钻原来是

一名篮球裁判，从 2006 年开始进入赛
事组织领域，2015 年正式注册成立公
司。施金钻介绍，晋江当地的篮球氛围
十分浓郁，村里遇到小孩升学、结婚喜
庆、公司庆祝等情况，往往都会组织篮
球比赛，大家一起“热闹”一下。“在
2019年，有一天，我们公司服务的23个
场地同时进行比赛。”施金钻说。

晋江市体育局党组书记陈茂和介
绍，晋江 2023 年计划继续引入一系列
赛事，在发展体育服务业的同时，也将
通过数字技术、智能制造等途径，推动
体育用品制造业的进一步转型升级。

融通服务业与制造业
晋江构筑体育产业发展新格局（下）

◎新华社记者 林德韧

◎新华社记者 赵佳乐 伍鲲鹏

在起跑点近三万人中，75 岁的
湖北马拉松老将王雨林摩拳擦掌。
阔别 8 年，他准备再次征服这条长
42.195 公里的跑道。“之所以在 75
岁的年龄还坚持跑步，不仅是因为
热爱，更主要的还是希望用自己的
努力带给更多人精神鼓舞，激励大
家克服一切困难。”王雨林说。

3 月19 日，2023 重庆国际马拉
松鸣枪开跑，来自全球347个城市的
近三万名专业和业余跑者在赛道上
展开角逐。最终，来自肯尼亚的安德
森·赛托蒂以2小时11分55秒的成
绩夺得男子全程马拉松冠军；女子组
冠军归属埃塞俄比亚选手范图·吉伍
德，成绩是2小时26分0秒。

根据《重庆市体育产业发展“十
四五”规划》，到 2025 年，重庆体育
产 业 发 展 的 目 标 是 总 规 模 达 到
1000 亿元，年人均体育消费达到
1500元以上。而重庆市体育局的统
计数据显示，作为重庆知名体育赛
事的重庆马拉松，每年拉动体育旅
游消费约3亿元。

“赛事确实会带动衣食住行各
方面。外地游客来重庆参加马拉松，
要品尝美食，要去旅游景点打卡，更
重要的是住宿。每年重庆马拉松，提
前半个月我们酒店的房间就基本订
满了，今年也不例外。”重庆市南岸
区某商务酒店经理告诉记者，马拉
松带来的客流是酒店年收入的重要
组成部分。

为营造更加良好的体育和休闲
氛围，重庆市今年还以马拉松比赛
为契机，大力整合各类商旅文体资

源，打造全域、全行业联动的“重马
国际消费节”，将重庆马拉松延展成
为持续半个月的“消费季”。今年比
赛路线经过重庆开埠遗址公园、法
国水师兵营旧址等历史人文景观和
地标建筑，意在让选手们领略山城
美景，而比赛之余大家还能接着逛
山城、赏夜景。

“美！”来自西安的刘特玺感慨
道。第一次参加重马，他参赛的目的
与王雨林类似。赛前他和几位跑友
到重庆主城区赏夜景、品美食，其中
最喜欢的还属重庆江景。“辣！”尝尝
江湖菜，涮涮老火锅，这些与家乡截
然不同的风味令他印象深刻。“跑之
前就去玩了一圈，今天跑完歇会我
们还要去逛一逛。”

借助 2023 重庆马拉松举办的
这场消费节，结合赛事特点，聚焦南
岸区富有特色的消费目的地，包括
南滨路沿线、南山火锅一条街、南坪
商圈等具有代表性的新消费场景，
打造集吃、住、购于一体的“烟火南
岸”特色商业消费IP，进一步挖掘消
费潜能。为了让跑友吃得舒心，重庆
当地多个火锅品牌及餐饮商家还共
同打造了马拉松火锅消费盛宴，进
一步凸显重庆城市文化。

来自四川的王丽是重庆马拉松
的“十年老粉”，今年她跑出 3 小时
10分的PB（个人最好成绩）。“自己
的马拉松初赛场就是在重庆，后来
就没有缺席过重马。重马的赛道布
置、志愿者服务等都让人很满意。”
她说，看得出来这几年重庆在进步，
重马也在进步，自己的成绩也越来
越好，未来希望能继续在重庆打破
个人纪录，感受山城之美。

“跑完歇会就去玩”
2023重庆马拉松点燃运动消费热情

一级方程式赛车（F1）吉达大奖赛
正赛19日晚在沙特阿拉伯西部海滨城
市吉达举行。红牛车队佩雷兹杆位发
车最终成功夺冠，红牛车队维斯塔潘
收获亚军，梅赛德斯车队拉塞尔位列
第三。

阿尔法罗密欧车队的中国车手周
冠宇位列第 13，比赛中他完成了一次
漂亮的超车。

佩雷兹在18日的排位赛中也获得
第一名。正赛中他虽然在发车线上被阿
斯顿·马丁车队的阿隆索超越，但很快

就夺回领先位置，之后一路领跑斩获冠
军。这也是佩雷兹连续两个赛季“称霸”
吉达滨海赛道。

维斯塔潘由于排位赛时赛车出现
故障，当日在第15位发车，但他还是以
出色表现获得第二名。阿隆索第三个冲

过终点线，但他因为违规进站被罚 10
秒丢掉季军，位列第四。

本次吉达大奖赛对法拉利车队来
说略有遗憾，车手塞恩斯和勒克莱尔分
列第六、第七，未能登上领奖台。

据新华社

F1沙特吉达大奖赛

佩雷兹夺冠周冠宇位列第13
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