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圣洁甘孜 一生有约

“自贡太热了，前几天听说

都40度了。”住在“云逸自在小

舍”民宿的老人李君健告诉记者，

他带着老伴、女儿和外孙女7月

10日就住进店了，一订就是两个

月。“到今天，已经住了整整一个

月了，如果9月自贡还是热，那我

打算和老伴继续住下去，女儿带

外孙女先回家。”李君健说。

为何选择磨西古镇？李君健

坦言有几方面原因。“第一是离

家近，开车4个多小时就能到，

而且全程高速。第二是凉快、海

拔不高、空气好，磨西镇日常20

多度，早晚甚至还有些凉。第三

是磨西镇的物价不高，住宿、吃

饭、买东西性价比高。此外，今年

初，我们全家都买了甘孜州景区

终身门票，这样就可以和家人无

限次进入海螺沟了，这是四川其

他市州没法比的。”李君健说。

开销方面，李君健告诉记者，

他入住的民宿是包月长住，每间

120元，开了两间房，酒店提供餐

具，平常自己买菜送到酒店厨房，

算下来全家每月开销6000元。

在另一家提供长住的海螺

沟美好家园精品酒店，老板陈

波告诉记者，目前镇上提供长

住的酒店、民宿都是按人头收

费，从1人1天100元、120元不

等，价格差异主要体现在房间

条件、伙食标准。“例如100元

的价格，我提供的是一顿饭5荤

5素 1汤，120元则是一顿饭7

荤7素1汤。”陈波说。

在陈波的记忆中，两年前

就有游客来摩西古镇长住，但

那个时候都是零星的，陈波并

没有留客意识。今年长住的人

越来越多，陈波一口气推出了

多项留客举措。

“我给长住客人提供免费麻

将和扑克牌，还专门买了几台洗

衣机供客人洗衣服，还在民宿后

院架起了好几排晾衣绳，甚至在

伙食上开始尝试定制化。”陈波

告诉记者，这些服务游客很满

意，他越干越起劲，这几天正在

尝试在网上直播，给潜在客人介

绍自家的长住服务。

中、高端酒店方面，记者在

磨西镇共和村的木林森村温泉

酒店了解到，七八百元甚至上千

元的房间价格同样有长住客人。

木林森村温泉民宿集群董事长

彭跃告诉记者，长住客人主要来

自川内和重庆，以家庭暑期度假

为主，看重的是海螺沟的温泉和

雪山。房费在800至2000元不

等的树下·艺术疗愈民宿主理人

阿心告诉记者，近期入住的客人

均为3日以上度假游客，入住率

基本达到90%以上。

“目前我们酒店和磨西镇电

影院以及海螺沟景区多方合作，

给长住客人提供了多项优惠。用

磨西镇电影院的票根能够享受

房间86折，电影票还能全额抵

扣酒店餐券。在酒店买指定电影

票，还能够享受海螺沟景区门票

五折优惠。”彭跃说。

从“快进”到“慢游”：

海螺沟避暑长住游客激增，
康养旅居渐成势

◎川观新闻记者 张立峰/文 海螺沟景区融媒体中心/图

近日，四川省气

象台发布了新一轮

高温预警，成都、绵

阳、乐山、宜宾、自贡

等多个城市最高气

温可达38℃及以上。

盆地高温和川

西的凉爽形成鲜明

对比。离成都不远的

海螺沟景区，最高温

度仅有26℃。8月11

日傍晚，磨西古镇的

贡嘎广场（冰川广

场）上，大量外地游

客跟着本地群众一

起跳起了欢快的广

场舞。

与此同时，广场

旁的一家民宿一楼

大厅，6菜1汤、12副

碗筷早已备好，客人

从楼上下来，坐在一

起边吃边聊。民宿老

板陈波告诉记者，这

些游客是专程来自

家的民宿包月长住

的，很大比例是老年

人，有的还带上了子

女一起来。如今，“避

暑度假康养”式游川

西，在海螺沟已成为

一种新趋势。

目前，海螺沟片

区正在营业的268家

酒店、民宿，接待包月

长住游客的已达到87

家，占比33.08%。海

螺沟景区管委会相

关负责人表示，今年

前7个月，景区累计

接待游客突破 100

万人次大关，避暑长

住游客的比例还在

攀升。

月租数千元、一住两三月：长住客群如何改变古镇消费生态

长住客人越来越多，民宿

老板们忙着添置洗衣机、延长

供餐时间，甚至学起了直播揽

客。但要让游客“来了就不想

走”，光靠店家各自“卷服务”还

远远不够——整条产业链的配

套设施能不能跟上，度假产品

够不够丰富，才是决定“流量”

变“留量”的关键。

近年来，海螺沟景区立足

冰川、温泉、生态等特色资源禀

赋，着力构建以红色文化、绿色

生态、温泉康养、冰雪旅游、户

外运动、旅居度假为主的“红+

绿、冷+热、动+静”产业发展格

局，不断丰富旅游业态和消费

场景，推动景区从单一观光向

复合型业态转型。

而海螺沟最新出炉的一组数

据，恰恰印证了这种转变正在发

生。今年7月1日至8月10日，海

螺沟辖区接待游客量达到30.68

万人次，同比增长79.82%。其中，

停留5至7天的游客达51863人

次，成为今夏避暑市场的绝对主

力；而停留超过10天的长周期旅

居人群也高达21523人次，标志

着景区正从“过境观光地”向“康

养旅居目的地”转型。

“我们重点观察了停留10

天以上的游客，这部分人群是海

螺沟产业提质升级的重要体

现。”海螺沟景区管委会相关负

责人表示，该群体以银发避暑康

养人群、养生爱好者为主，他们

扎根磨西及沿线民宿社区，依托

优良生态环境长期避暑休养，日

常辅以短途漫步、藏药理疗、古

镇闲游，不追求高强度游览。长

周期旅居催生民宿长租、持续性

康养消费，推动旅游经济从一次

性消费向长效旅居经济转变。

除了酒店从业者在努力服

务好长住游客，磨西镇各景点、

海螺沟景区还有小镇公共服务

都在行动。红军长征磨西陈列馆

讲解员王琴告诉记者，为了让长

住游客多参观一会儿，陈列馆从

7月 1日起特意延长了闭馆时

间，从每天早晨8点半开馆到下

午5点半闭馆，改为晚上8点半

闭馆，闭馆时间整整延长了3个

小时。此外记者还从一些游客那

里了解到，海螺沟景区的购票时

间和镇上公交车班次都延长了，

长住在镇上的人更方便了。

“完善配套设施，只是对长

住客人的基础保障，丰富度假

业态才是海螺沟成功转型的关

键因素。”海螺沟景区管委会负

责人表示，海螺沟正在创建国

家级旅游度假区品牌，建设大

贡嘎山地人文旅游度假目的地

核心区，全力推进“民族地区高

质量发展的典范”建设。这些目

标的实现，依托的是“红+绿、

冷+热、动+静”的旅游业态，对

不同客群进行靶向吸引。

“所谓‘红+绿’，是指红军长

征磨西陈列馆、柏秧坪红军小道

等红色文脉+原始森林、低海拔

现代冰川绿色生态基底。”上述负

责人介绍，目前海螺沟已形成“1

个核心场馆+N个现场教学点”

的教育体系，成功提升了游客红

色研学的参与感和体验感。今年

以来，海螺沟接待研学团队共34

批次2071人，红军长征磨西陈

列馆接待游客49460人。

而“冷+热”，则是稀缺的冰

川清凉“冷资源”+天然温泉温润

“热资源”。据了解，海螺沟片区

现已有工会定点疗休养合作酒

店2个，温泉酒店（民宿）36家，

泡池407个、房间1017间，床位

1820张，同时推出大众基础泡

浴、中藏药主题药浴、专业中医

理疗、周期康养套餐、森林避暑

疗愈五个分层产品，形成了“森

林徒步、藏药温泉、专业理疗、药

膳食补”闭环康养业态。

“动+静”，是海螺沟依托独

特的户外资源，努力挖掘高山

森林户外运动的巨大潜力，着

力打造多条户外精品徒步线

路，促进“户外+品牌、培训、民

俗、美食”等产业融合发展。据

悉，9月26日，海螺沟将携手凯

乐石举办 2026 年 FUGA贡嘎

100冰川极竞赛。同时，景区正

在探索徒步进景区产品线路，

为游客提供多元体验产品，9月

将同步推出徒步直通车，景区

深度探索体旅融合、资源优势

转化、为贡嘎山户外运动目的

地建设，国家级旅游度假区创

建提供了重要支撑。

“未来，海螺沟将抓住甘孜

州康泸一体化发展机遇，持续

做强深度康养度假产品，继续

完善10天以上长居配套服务，

努力把海螺沟打造成世界级冰

川温泉避暑康养度假目的地。”

上述负责人说。

转载自 8 月 15 日《川观新闻》

配套升级是“硬底子”，业态“红绿冷热动静”才是转型“关键棋”

海螺沟温泉民宿集群。

游客在温泉酒店玩耍。

游客在红军长征磨西陈列馆参观。

公章“雅江县德差乡下德差

村集体经济组织选举委员会”，编

号：5133255020731，遗失作废。

雅江县德差乡下德差村集

体经济组织选举委员会

甘孜藏族自治州民政局发

甘孜藏族自治州足球协会社会

团体法人登记证书副本，法定代

表人姓名：王晓涛，统一社会信

用代码：51513300MJQ635571

U，遗失作废。

甘孜藏族自治州足球协会

遗失启事

（上接第一版）

其中，在工业制造、文化旅游、

智慧医疗等优势特色领域，支持建

设一批行业高质量数据集和人工智

能语料库，省级预算内基本建设投

资按照项目核定总投资的25%给予

支持，单个项目支持额度不超过

1000万元；鼓励政府部门、企业、高

校、科研院所等开放应用场景，在智

能制造、智慧文旅、智慧医疗、防灾

减灾、低空经济、城乡治理等重点领

域，打造一批算力赋能标杆场景，对

单个重点应用场景建设项目的支持

额度不超过3000万元。

电力关乎算力可持续发展，也

是单位算力成本能否下降的重要因

素。四川支持数据中心作为电力市

场主体参与电能量、辅助服务、需求

响应等市场化交易，优化批零传导

机制，推动数据中心根据市场价格

信号灵活调整用电时段，以市场化

方式降低用电成本。鼓励有关地方

按规定将留存电量优先用于算力企

业。对2027年底前已建成或实质性

开工的受限断面内万卡集群算电融

合项目免收高可靠性供电费用。

同时，鼓励算力企业与可再生

能源发电企业签订多年期绿色电

力交易合同，持续扩大绿电交易、

绿证交易规模，持续开展绿电交易

溯源与消费核算，做好存量水电绿

证划转工作，为算力企业提供绿色

电力消费清单。

转载自《四川日报》（记者 张守帅）

（上接第一版）

“几百万元的欠款，我快还清

了。”德吉初说这话的时候，语气很

轻。但曾经那一摞欠条，是很重的。

父亲看着女儿把黄泥和片石

砌成墙，看着雕花窗棂一块块嵌进

木框里，慢慢不说话了。他开始帮

着看工地，舅舅也来了，一个管外

壳，一个管软装。两代人的手艺，最

后都凝在这座院子里。

“我们村的人，就一个字，‘敢

’。”德吉初说这话的时候，笑着的。

村子的变化，从一个人蔓延到

每一个人。德吉初经常跟村里的人

讲：“我们这里的刺绣、服饰，别的

地方都没有。”起初大家听着没什

么反应。后来慢慢不一样了，窗棂

雕得更细，墙裙做得更精致。一凿

一斧，年复一年，村子就这么一点

点变得更好看了。

德吉初看在眼里：“这是一种

民族自信。”

相比之下，降初走的是另一条

路。他是罕额庄园的老板，庄园改

建时，他讲得最多的是一个“守”

字。走进罕额庄园，黄泥石墙、矮院

深窗，木头栈道和石板路交错，像

一脚踩进了几百年前。

“改建的时候就一个原则，”降

初说：“保护美。”

他指着墙上的老物件：嘉绒服

饰、酥油茶桶、根雕壁画，“这些东

西拆了就没了”。

村口有一家民宿，院子里长着

一棵老梨树。盖房子的时候，屋主没

舍得砍，绕着树用四面玻璃搭了个天

井。阳光透过玻璃照在树上，影子碎

在屋里，风一吹，影子就轻轻摇晃。

传统村落的保护和利用，看着

是对立的。但在基卡依村，它们被

一种更古老的东西化解了——对

自然的敬畏，对日常的珍重。

老人坐在屋檐下绣花，五色彩

线在指尖翻飞，一针又一针，不急不

缓。游客蹲在旁边看，老人也不说

话，偶尔抬头笑一下，手里的活一直

没停。这一幕很普通，但许多游客

说，这是他们在村里看到的最难忘

的画面。那些关于“活态传承”的词

汇，到这里都化了，只剩下一个老人

在午后安静地做着手里的活计。

敢，不是蛮干。守，不是锁死。

德吉初把老手艺变成新生意，

降初把老房子变成活博物馆。一个

向外生长，一个向内扎根。看起来

两条路，终点却是同一个地方——

让五千年活成今天的日子。

2025年，丹巴全县426.3万人

次，大基卡依片区 53.6841 万人

次，旅游综合收入 5.9 亿元，全村

95%以上的村民吃上了“旅游饭”。

比数字更动人的，是年轻人的

回来。

“看到我们的生活变了，外面

那些年轻人都回来了。”越来越多

的人回来，不知道怎么开民宿，就

来问德吉初。她笑着说：“我就像一

个培训机构，来一个教一个。有的

一家人经营一个民宿，年收入三四

十万，日子过得很不错。”

这些年轻人带回来的不只是

钱，还有想法。他们在大城市待过，

见过世面，知道咖啡厅怎么做、研

学课程怎么设计、网络订单怎么

接。“以前村干部好多是初中文化，

现在是大专、本科了。”德吉初说，

“年轻人动手能力强，学得快，各式

各样的新业态以后会有的。”

变化不是自己发生的。村支书

格绒，皮肤黝黑，讲起话来眉飞色

舞，村里人都认他。全村 92 户 408

人，党员由38名，差不多每两到三

户就有一名党员。党员不是挂名

的，是实实在在守在村里的。谁家

民宿缺资金，谁家接待出了难题，

都有党员在跟前。

今年7月1日，格绒走进北京人

民大会堂，作为“全国先进基层党组

织”的代表接受表彰。他说：“我们村

这几年围绕群众发展旅游，解决好

民生问题，才有今天的荣誉。”

傍晚，火塘边响起了锅庄。游

客和村民围在一起，手里的酥油茶

冒着热气，火光映在每个人脸上。

五千年了，基卡依村从未像今

天这样，被世界看见。这座横断山

脉深处的古老藏寨，一步步走到联

合国的领奖台上。这条路，不是一

夜之间铺成的，是五千年的厚度、

一代代人的守护、一个个归来的脚

步，一点一点走出来的。

转载自人民网（记者 朱虹）

 筑牢“人工智能+”
一号创新工程算力底座

五千年藏寨，如何走向世界？

今年以来，炉霍县通过活消费

增活力、抓项目提进度、育电商拓

销路，三维发力稳经济促发展。

该县统筹300万元促消费专项

资金，落地12场促销活动，投入活

动资金114万元。系列举措有效撬

动市场活力，实现线下销售额562

万余元，累计拉动消费超600万元。

乡村振兴补短板项目完成

95%工程量，城东冷链物流项目

完成48%工程量，青稞谷物产业

项目完成立项批复与可研评审，各

类项目建设提质提速。组建专职队

伍、开展电商培训、节点直播带货，

打响“鲜水金谷”品牌。开展技能培

训、竞赛及专场直播，培训142人

次，实现线上销售额15万余元，平

台曝光50万人次，线上线下产销

链路有效打通。

炉霍县政府办供稿

炉霍县三维发力
稳经济促发展


