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本报讯 近日，成都流航物

流有限公司运送的理塘蜂蜜

水、变电机等约 20 吨物资顺利

抵达甘孜州康南（理塘县）物流

园一期的康南物流仓储运营中

心，标志着该物流基础设施项

目正式投入运营阶段。

该项目位于理塘县城，于

2022 年 12 月正式开工建设，

批复总投资 4000 万元，由中央

预算内投资和浙江对口支援资

金共同支持。项目总规划用地

34.92 亩，总建筑面积 8000 平

方米，主要建设内容包括综合

性辅助用房 1122.81 平方米、

物资仓库 4227.43 平方米、冷

冻库 2649.76 平方米。

目前，厂房、冷冻库钢结构、

屋面及办公楼、门市和厂房总平

工程等合同约定的全部建设内

容均已完工，并于 2025 年 8 月

22 日顺利通过竣工验收。为保

障项目后续顺利投运，2025 年

投入 840 万元同步实施理塘县

物流港冷库及仓库设备购置项

目，相关设施设备采购安装工作

于2026年8月全面完成。

项目整体建成后，将形成服

务西南地区、辐射川藏沿线的现

代化物资集散枢纽，打造立足甘

孜、面向川滇藏青、连接全国的

G318线智慧陆上冷链物流集散

中心。依托“互联网+物流”模式

和云车、云物流系统，项目将实

现车源与货源高效精准匹配，全

面整合区域公路物流资源，成为

康南物流园区网络的核心节点。

与此同时，项目将与理塘

县乡镇公配体系项目一期紧密

衔接，优先补齐濯桑、拉波、下

坝片区商贸流通设施短板，带

动村级服务站点“补链”建设，

推广“邮快合作”模式，提升末

端寄递服务能力，畅通各类商

品上下行双向通道，形成对外

辐射中转有力、对内循环流通

高效的物流服务新格局。

叶强平 李刚

理塘G318智慧冷链物流集散中心加速成形

秋日的黄昏时分，在乡城县香

巴拉镇登仲村，一辆面包车正沿着

村道缓缓驶出，车里码放着几十件

青岛啤酒。开车的是村干部，搬货

的是村里的党员——这个没有专

职配送员的村子，正靠着义务劳动

将一车车的啤酒送到全县 130 多

家商户的仓库。

过去，登仲村集体经济虽然早

已实现“破零”，但长期面临底子

薄、业态单一、缺乏支柱产业等难

题，增收后劲不足。在镇党委的引

导支持下，村“两委”一直在探索风

险小、见效快、可复制的强村富民

新路。经过多方考察对接，最终将

目光锁定在品牌代理这条新赛道

上。从今年 1 月正式引进青岛啤酒

代理项目至今，不到八个月时间，

登仲村累计销售额已突破 140 万

元。这个高原村用品牌代理的“小

切口”，撬动了集体经济发展的“大

文章”。

“小啤酒”酿出共富好生活
乡城县登仲村以品牌下沉，激活集体经

济新动能

实施乡村振兴战略 建设新时代美丽新村

日 前 ，泸 定 县 岚 安 乡 举 行

2026 年文化旅游人才骨干培训

暨民宿康养产业发展座谈会。本

土乡贤、行业骨干、从业者代表等

齐聚一堂，围绕乡域文旅发展机

遇、民宿康养产业提质升级进行

深度交流。

话题从岚安这些年的变化说

起。乡里介绍了近年来经济社会发

展情况、未来工作谋划及相关项目

筹 备、建 设 情 况 。围 绕 泸 定 县 委

“12345”工作思路，大家把重点放

在产业提质、业态创新、抱团发展、

共富增效上，从业态延伸、品质提

升、品牌打造、客流引流、农产联动

等方面找短板、谈思路，也进一步

明确“红+绿+古”三色资源活化利

用的方向。

数据里有变化，也有底气。近

年来，岚安乡大力推动本土人才

归巢创业、引资新村民进驻兴业，

从 2019 年岚安第一家本土民宿

“辛巴五普”的建成，到 2021 年首

家外来民宿“归山牧云”的到来，

先后吸引 41 名来自广东、辽宁、

成都及周边等地的创业者在岚安

扎根兴业，同时带动本土民宿发

展，民宿康养产业实现从无到有、

从少到多、从点到面，打造出四季

可游、全域可赏的乡村新业态，成

功创评 4 家四星级、4 家三星级州

级民宿。2023 年以来，全乡接待

游客 3 万人次，实现旅游综合收

入 3000 余万元，昔日深山古寨正

成为甘孜东部小有名气的云端康

养度假目的地。

政策答疑环节，泸定县级部门

围绕新农人队伍建设与乡村人才

振兴、宅基地审批、林地使用政策、

旅游规划与新兴民宿打造、食品安

全与市场经营秩序、涉旅安全生产

与应急救援等内容，现场作政策解

释和业务培训，回应从业者关心的

问题。

聊到具体问题，各村组、民宿

经营者围绕基础设施改善、红色

研学线路打造、非遗体验开发、农

特 产 品 品 牌 包 装 等 提 出 务 实 建

议。从如何引流到怎么留住客人

再到泸岚路通行后的发展方向，

新老村民坐在一起谈经验、说资

源、找合作，政企之间、新老村民

之间实现了经验互通、资源对接。

大家越聊越具体，思路也越聊越

清晰。

乡党委书记徐元龙表示，下

一步，岚安乡将立足红色革命底

蕴、高 原 绿 色 生 态、贵 琼 古 寨 民

俗 三 大 核 心 资 源 ，持 续 推 进“ 归

雁回巢、新村民兴业”双轮驱动，

搭 建 新 老 村 民 共 建 共 享 的 利 益

联结机制，全面构建“红色研学+

生态徒步+乡村民宿”全链条文

旅产业体系，让“红色铸魂、绿色

生金、古色润韵”，走出一条传统

村落活化、各族群众抱团共富的

特色振兴路。

转载自 9 月 22 日川观新闻

泸定县岚安乡干群围桌话产业

“聊”出发展新思路

乘势而上 追赶跨越
崇尚快干 / 笃行实干 / 不畏苦干 / 善谋巧干

清晨六点，炉霍县宗塔乡

的草原还笼在薄雾里。多吉没

有像往年那样摸黑去牛圈，而

是靠在床头划开手机。屏幕上，

自家几十头牦牛的实时位置、

体温、繁育周期一目了然。一头

编号 011 的牦牛体温偏高，系

统已标红预警。

“以前，牛病了得等它不吃

草了才发现。”多吉把手机揣进

藏袍，起身往牛圈走。他要去看

看 011 号牦牛，顺便把攒了半

月的牦牛奶渣装上车——今

天，县里的收购车要来收。

多吉记得清楚，几年前这

些奶渣“吃不完只能堆着”，偶

尔有人来收购。如今，收购价翻

了一番还多，“大家有奶渣了都

赶紧送去卖掉”。

收购车沿着县道驶向炉霍

县城。四十分钟后，多吉的奶渣和

全县数百户牧民的“白色原料”一

起，被送进了一座灰白色厂房。

推开炉霍康巴圣德牦牛产

业有限公司的车间大门，一股

淡淡的酸香扑面而来。没有想

象中作坊式的嘈杂，只有设备

低沉的嗡鸣。不锈钢管道纵横

交错，中控室的屏幕上，温度、

酸碱度、提纯浓度等参数实时

跳动。一名穿白色工服的年轻

技术员正盯着曲线图，偶尔在

平板上微调一个数值。

“这条线跑起来之后，一个

班次只需要四五个人。”加工厂

厂长格绒指了指头顶的管道，

“以前的机器比较老旧，同一批

货纯度能差出两三个点。现在

系统自动控温控酸，批次间波

动不超过 0.3%。”

格绒说的“纯度”，是这间车

间最核心的指标。2021年全省唯

一酪蛋白生产项目落地炉霍前，

产品纯度始终在90%上下徘徊，

仅够上食品级门槛。那段时间，西

南民族大学、华南农业大学等高

校的技术专家和本地技术骨干

组成攻关小组，连续攻坚一年，反

复调整酶解温度和离心转速。“最

较真的时候，一个参数一天试十

几遍。”格绒回忆，这些年企业拿

下了20项自主研发专利。

最终，纯度稳定突破 93%。

这个数字意味着，产品可以进

入食品添加剂，单价翻了近四

倍。今年，公司新增省外高品级

订单 100 余吨，正向着医药辅

料市场攻坚、冲刺。

多吉并不清楚这些技术细

节。他只知道，现在工厂常年收

购，“再也不用担心吃不完的奶

渣浪费了，比过去能多挣一头

牦牛犊子的钱”。

从车间出来往西走几分

钟，是炉霍县农特产品加工园

区。这里飘着另一股香气——

烘焙青稞的焦香味。传送带上，

金黄色的青稞饼干正被装入印

着汉藏双语的包装袋，即将发

往成都和广州。

“一斤青稞卖 2.5 元，做成

饼干能卖到 15 元。”园区负责

人随手拿起一袋成品，“今年上

半年加工了 800 多吨青稞，产

值过了 1200 万。”

园区里，一块电子屏滚动

着当日的青稞收购价和外地客

商求购信息。这是县里搭建的

产销对接平台之一。过去牧民

卖青稞要自己找买家，如今打

开手机就能对接订单。同样的

逻辑也用在耕地上——全县建

起了耕地“一张图”监测平台，

土壤墒情、作物长势 24 小时回

传，田间管理从“凭经验”变成

了“看数据”。

夕阳西下，多吉的手机震了

一下：011 号牦牛体温恢复正

常，系统解除了预警；县城边上

的酪蛋白生产加工车间里忙碌

依旧，新一批酪蛋白正在提纯线

上缓缓成型，明天，它们将以食

品级原料的身份，出现在千里之

外某家企业的采购清单上。

多吉很开心，牦牛的情况

他能随时掌握，明天早上醒来，

手机上的进账又会多几笔。

海拔3250米
牦牛奶渣的“身价之变”

◎全媒体记者 刘娅灵/文 炉霍县融媒体中心/图

甘孜州藏医院的外治诊室

里，一口陶罐正冒着热气。药膏

涂头、陶罐热熏，7 天为一个疗

程。它是藏医沿用千年的疗法

器物，却至今没能以标准化器

械的身份走出这间诊室。

患者的感受最直接。刚做完

治疗的拥措坐起身，揉了揉头

说：“以前总是失眠头晕，一个疗

程下来，现在好多了。”她接受

的，是学名“扎麦赤阔”的陶罐疗

法，早在 1300 多年前就被写入

藏医经典《四部医典》。2018年，

省级非遗代表性传承人江吉村

在传统技法基础上深入研习，研

发出首款陶罐治疗仪，让这门古

法有了现代载体。但在医生看

来，有了现代载体，要真正走出

诊室，还差关键一步。“技术不是

问题，问题是它没有‘证’。”甘孜

州藏医院主任医师仁真降措说。

陶罐的困境并非孤例。位

于康定市的南派藏医药文化展

厅内，讲解员指着玻璃柜中的

一排复刻器械介绍：这是放血

刀，这是铜灸罐。墙上悬挂的

80 幅藏医唐曼，画中的器械形

制被逐一复刻放大、陈列展示。

这些器械多数已退出临床，真

品难寻，只能复刻存形。少数仍

在诊室使用的，也大多面临与

陶罐同样的处境——有传承，

没标准；有疗效，没身份。

变化正在发生。甘孜州市场

监管局已开展摸排筛选，将一批

工艺成熟、临床效果稳定的藏医

器械纳入重点培育清单，下一步

实行“一品一策”精准帮扶，全力

推进二类医疗器械注册，为藏医

器械告别“有传承、无标尺”、走

向规范化打开通道。

传 统 藏 医 器 械 需 要“ 确

权 ”，现 代 器 械 供 给 需 要“ 规

范”。这是同一把标尺的两端。

海拔 3700 多米的木格措

景区观景台旁，几名游客裹紧

外套，喘息着走到一台智能售

货柜前，扫码、付款、取货，不到

一分钟，一罐便携式氧气到手。

柜身醒目位置，产品检验报告、

医疗器械注册批件、经营备案

凭证一一公示，并且后台可实

时监测每一批货的进销状态，

流向全程可追溯。

就在几年前，这里的景象

截然不同。旅游旺季，无证商贩

背着氧气瓶打“游击”，执法人

员到场就散、人走又聚，整治一

轮接着一轮。游客图一时方便，

用氧安全却无从保障。

“与其处处堵，不如把合规

供给送到游客手边。”甘孜州市

场监管部门选择疏堵结合，推

动在景区和国道沿线观景点布

设百余台智能售货柜。合法供

给，无证商贩的生存空间被持

续挤压，乱象得到明显遏制。

“以前在景区买氧气，心里

总有点打鼓，不知道是不是正规

的。现在扫码取货，检验报告、注

册批件都在柜子上，放心多了。”

来自成都的游客陈女士说。

标尺要立得住，根基在产

业。近年来，甘孜州同步补齐另

一块短板：针对藏药制剂一度

存在的“同名异方、同方异名”

问题，当地编制质量控制标准，

首次实现全州制剂标准统一；

州、县、乡、村四级藏医诊疗体

系建成，1082 种制剂、56 项诊

疗项目纳入医保，2025 年中藏

医服务量占比接近 50%。德格

县建起面积超 7000 平方米的

GMP 标准生产中心，宗萨藏医

院开通互联网医院，藏医药的

服务半径不断延展。

展厅里，复刻的千年器物

还在玻璃柜里；诊室里，那口陶

罐还在冒着热气；景区观景台，

氧气柜前游客来来往往。从给

传统藏医器械“确权”，到给现

代器械供给“规范”，再到给藏

药制剂“立标”，甘孜州市场监

管局正把医药产业一件件摆上

标准化的轨道——让优质医疗

惠及更多人。

陶罐待“证”，氧气有“码”
甘孜州探寻医疗器械监管新路径

俯瞰炉霍康巴圣德牦牛产业有限公司。

◎王福成

登仲村的啤酒代理项目，从一

开始就不是“单打独斗”。村里有场

地、有仓储、有劳动力，婚庆场地出

租和啤酒销售这两个业态，天然就

能“搭上手”。

每 逢 村 里 或 周 边 群 众 办 婚

庆，村级活动场所就成了最热闹

的地方。场地是村集体的，啤酒也

是村集体的。来参加婚庆的亲朋

好友，喝着登仲村自己配送的青

岛啤酒，不少人当场就问：“这个

酒你们对外卖不卖？”一来二去，

婚庆现场成了啤酒的“活广告”，

啤酒客户又反过来给婚庆场地带

来了人气。

两个业态相互带动，让登仲村

的集体经济从“单一经营”走向“联

动发展”。婚庆场地不再只是一个

出租的场地，啤酒销售也不再只是

一车一车的配送，两者相互赋能，

把村集体的资源用活了、用足了。

对登仲村而言，青岛啤酒代理

项目最大的意义不在于卖了多少

酒，而在于村集体有了可拓展的、

稳定的、可持续的收入来源。

据村干部介绍，登仲村还计划

在县内持续拓展供应范围，同时逐

步向周边县延伸。条件成熟时，还

计划举办啤酒节、“青岛杯”篮球比

赛等活动，扩大品牌影响力、激活

终端消费力和群众参与度。

登仲村的实践，为高原乡村发

展集体经济提供了一个可复制的

样本。其核心经验在于：不贪大求

全，而是根据本地实际选择与优质

企业合作，把成熟消费品牌引进

来，用最小的成本、最快的速度实

现稳定收入，把人气变成财富。

一瓶啤酒，一支义务车队。登

仲村用最朴素的方式证明：高原乡

村的共富之路，不在项目体量的大

小，而在发展思路的破立之间。

●村干部贷款三十万，集体“第一桶金”这样凑出来

时间回到今年初，镇党委专题

研究村级集体经济发展路径，提出

“品牌下沉、微业态赋能”的思路

——与其让村集体从零开始搞产

业，不如借助成熟消费品牌的力

量，用最短时间、最低成本实现稳

定收益。

登仲村率先响应。村“两委”迅

速启动青岛啤酒代理项目对接，但

在启动资金上卡了壳。村集体账上

没有足够的流动资金，银行贷款又

需要担保。最终，两名村干部以个

人名义向银行申请贷款，作为项目

启动资金。

1 月 20 日，第一批青岛啤酒运

抵登仲村仓库，项目正式落地。

代理项目落地的第一步是打

开 市 场 。登 仲 村 地 处 县 城 近 郊 ，

仓储空间充足，村干部和村民此

前有协作运输的基础。村“两委”

决 定 以 此 为 突 破 口 ，快 速 建 立

“ 订 单 接 收 — 配 货 — 送 达 ”的 本

地服务链。

配 送 环 节 是 最 大 的 现 实 难

题。没有经费聘用专职配送人员，

村干部和村里的党员主动站了出

来，组成义务配送队。谁有空谁出

车，谁顺路谁送货，配送全靠这支

“义务车队”一趟趟跑出来。目前，

登仲村青岛啤酒已稳定供应全县

130 余家商户，市场占有率约四

分之一。在县城的大街小巷，印有

登仲村标识的配送车正成为一道

流动的风景。

●一瓶啤酒串起多个场景，集体经济有了“联动效应”
酪蛋白生产车间。

◎全媒体记者 闫杰 见习记者 陈思亚


