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格松曲珍：

你未按法定程序向巴塘县

夏邛镇人民政府申请宅基地，

未经法定的有权机关批准取得

巴塘县夏邛镇宅基地使用权。

因此，你所取得的我局于 2018

年 10 月 19 日颁发的《建设用

地批准书》（巴塘县 2018 字第

115 号），不符合《中华人民共

和 国 土 地 管 理 法（2004 年 修

改）》第六十二条第三款规定。

你所取得的我局于 2021 年 5 月

21 日颁发的《建设工程规划许

可 证》（巴 建字第 5133352021

00077），违反了《中华人民共

和国城乡规划法》第四十条第

二款规定。

根据《中华人民共和国行

政许可法》第六十九条的规定，

我局拟对你取得的《建设用地

批 准 书》《建 设 工 程 规 划 许 可

证》予以撤销，并收缴该《建设

用地批准书》《建设工程规划许

可证》。

如你对我局认定的上述违

法事实、撤销依据及拟作出的

撤销《建设用地批准书》《建设

工程规划许可证》的决定持有

异议，你可以自收到本告知书

之日起 5 个工作日内到本局进

行 陈 述、申 辩 ，逾 期 未 进 行 陈

述、申辩的，视为放弃陈述、申

辩权利。

联系人：魏德良、晋美升格

电话：15828297429

     17828600521

地址：巴塘县自然资源和

规划局

巴塘县自然资源和规划局

       2026 年 10月 30日

撤销行政许可告知书
巴自然资撤告字〔2026〕1 号

曲扎：

你未按法定程序向巴塘县

夏邛镇人民政府申请批准使用

宅基地，未经法定的有权机关

批准取得巴塘县夏邛镇宅基地

使用权。因此，你所取得的我局

于 2019 年 12 月 12 日 颁 发 的

《建 设 用 地 批 准 书》（巴 塘 县

2019 字第 354 号），不符合《中

华 人 民 共 和 国 土 地 管 理 法

（2004 年修改）》第六十二条第

四款规定。

根据《中华人民共和国行

政许可法》第六十九条的规定，

我局拟对你取得的《建设用地

批 准 书》予 以 撤 销 ，并 收 缴 该

《建设用地批准书》。

如你对我局认定的上述违

法事实、撤销依据及拟作出的

撤销《建设用地批准书》的决定

持有异议，你可以自收到本告

知书之日起 5 个工作日内到本

局进行陈述、申辩，逾期未进行

陈述、申辩的，视为放弃陈述、

申辩权利。

联系人：魏德良、晋美升格

电话：15828297429

     17828600521

地址：巴塘县自然资源和

规划局

巴塘县自然资源和规划局

     2026 年 10月 30日

撤销行政许可告知书
巴自然资撤告字〔2026〕2 号

色达县人民医院发出生医学证明，编码：

V510543894，遗失作废。

新生儿姓名：普瓦扎西

发展乡村体育，这份“乡土味”弥足珍贵

过去几天，“村 BA”又火了。

第四届全国和美乡村篮球大赛

（村 BA）总决赛日前在湖北省恩

施州咸丰县高乐山镇小模村举

行。赛场上，草根球员激烈比拼；

赛场外，特色民俗轮番上演、土家

美食令人垂涎，连奖品都充满乡

土气息——冠军牵黄牛、亚军抬

黑猪、季军得山羊。

从贵州台江“村 BA”、榕江

“村超”，到海南文昌“村排”，近年

来“村字号”体育赛事竞相火爆出

圈。赛场连着田野，赛事系着民

心。一场场接地气的乡土赛事，已

成为撬动乡村产业、激活乡土文

化、促进城乡融合的重要力量。

“村字号”赛事何以拥有如此

旺盛的生命力？穿行于火热的乡

村赛场，答案就藏在那份扑面而

来的“乡土味”里。

所谓“乡土味”，本质就是烟

火气，是生长在乡土大地、属于老

百姓自己的风物人情。在湖北恩

施，篮球有着较为深厚的群众基

础。有一位年轻茶农，家住偏远山

村，每次去镇上打球，都要骑一个

多小时的摩托车。只要有比赛，他

总是准时到场，拼到终场哨响。不

只是他，千千万万这样的草根球

员，怀揣同样纯粹的热忱。这份热

忱，源于对运动本身的热爱，源于

对健身休闲的需求，更源于对美

好生活的向往。从乡土社会自然

“长”出来，正是“村字号”赛事的

宝贵特质。

这份“乡土味”，让群众成为

赛事主角。办好乡村体育，要尊

重民众意愿，调动群众积极性、

主动性、创造性。当村民不再只

做“看客”，而是赛事的策划者、

建设者、守护者，赛事方能行稳

致远。在恩施，一次“村 BA”村级

分区赛前突降暴雨，造成球场积

水，组委会、裁判、球员和热心村

民一道，拿扫帚、提水桶，齐心协

力排涝。雨停水退，比赛如期开

打 。“ 村 BA”之所以一次次“ 出

圈”，离不开群众“心往一处想、

劲往一处使”的合力。始终让村

民站在舞台中央，赛事才能长久

办下去、火下去。

这份“乡土味”，让乡村振兴

的动能更加澎湃。赛事既丰富了

群众精神文化生活，也成为乡土

风貌、民俗文化的展示窗口，带动

农特产品热销与乡村文旅升温。

本届“村 BA”总决赛赛场外，白

茶展销、非遗展演、文旅体验同步

上线，草把龙、摆手舞、苗乡锣鼓

等当地民俗表演轮番进行，推动

赛事流量转化为消费增量。据咸

丰县相关部门统计，总决赛开赛

以来，县城周边、核心景区接待游

客超 20 万人次，酒店、民宿入住

率连续多日保持在 90% 以上，带

动消费超 3 亿元。随着“奔县游”

“奔乡游”持续升温，城市与乡村

在一场场热热闹闹的比赛里携手

前行，乡村文化生活更加多彩，乡

村振兴的活力持续奔涌。

也要清醒看到，我国幅员辽

阔，各地自然条件、社会经济发展

水平各不相同。发展乡村体育，如

果脱离本地实际、盲目跟风，很容

易落入“千村一面”的窠臼，赛事

失去特色，冷冷清清，难以为继。

唯有因地制宜、讲好本土故事，才

能留住这份滚烫的乡土烟火，让

“村字号”赛事一直火下去。

（新华社武汉 10 月 31 日电）

今 年“ 双 十 一 ”电 商 大 促 ，

Token（词元）以独立品类在多个

电商平台上架，看不见、摸不着的

算力服务，变成可以下单的商品。

记者在采访中了解到，自 9

月 3 日天猫上线 Token 充值中心

以来，截至目前，已接入 Deep‐

Seek、阿里云、智谱、Kimi 等厂

商；MiniMax 开出首家品牌官方

旗舰店，千问办公、阶跃星辰等已

入驻。

为 Token 付费，本质是在为

背后消耗的算力买单。过去，这笔

消耗只在大模型厂商后台按调用

量结算，用户不知单价，也无从比

价。如今，把 Token 摆上货架，最

直接的变化是购买门槛降低了。

青海西宁市民苏国庆是一

名短视频爱好者，为了让视频呈

现更好的效果，趁着电商大促，

他“囤”了不少 Token。“简单的

视频制作消耗的 Token 并不多，

遇到比较复杂的场景构建和动

作 分 镜 ，Token 就 会 用 得 多 一

点。”他说。

记者在电商平台看到，今年

“双十一”，大模型厂商推出 To‐

ken 折扣套餐，以千问 AI Lite

月卡为例，官网价 60 元，活动价

39 元，便宜了三成多。

道行超级（重庆）人工智能科

技有限公司执行董事王道行说：

“软件开发、汇报 PPT、宣传图都

靠 AI完成，公司每月需在 Token

上支出 2000 多元。这次下单了千

问 AI 标准版月卡，一次买了 12

个月，比平时在官方网站上购买

便宜不少。”

据天猫有关负责人介绍，10

月 20 日“双十一”开售首日，天猫

Token 品 类 成 交 额 环 比 增 长

450%。究竟哪些人在买 Token？

天猫给出了用户画像：主要为有

明确 AI 使用需求的个人和中小

企业，比如家庭用户、学习型和研

究型用户以及一人公司等。

这位负责人说，这些用户本

身就在稳定使用大模型，过去分

散在各厂商平台上按消耗付费，

如今可以像逛店铺一样一站比

价、按需“囤”Token。

“原来只能挨个软件买，现在

可以一次性买到通用的词元，方

便很多。”视频博主宋文天说。

从极客开始，到办公白领，再

到对技术有热情的普通消费者，

Token 的消费人群不断扩围。业

内人士表示，随着消费人群的扩

大，Token 的销售方式也需要更

精准地贴合用户需求。

记者发现，对于普通消费者

而言，购买 Token 主要有两种方

式：一是买按量付费的充值券，类

似话费，用完再买；二是按包月包

年的固定额度订阅。但也有不方

便的地方，主要是在固定额度上，

买多了用不完，买少了又不够用。

在北京从事 AI 视频制作的

王 紫 民 ，每 月 在 Token 上 花 费

三、四万元。尽管 Token 上架电

商平台，但他还是习惯在官方渠

道和工具集成平台购买。他说：

“电商平台上售卖的月卡、季卡、

年卡是固定额度，但是根据工作

节奏，我们更愿意随用随买。”

还有的消费者希望能像买流

量一样来买 Token。中国联通数

据智能有限公司副总经理丁鼎表

示，目前，Token 难以简单套用

买流量的逻辑。流量业务是用户

规模越大，边际成本摊得越薄，规

模效应越显著。Token 卖的是智

能产出，每一份都对应 GPU、电

力和折旧，不能像流量那样做低

边际成本的统计复用，一超售就

是排队和限流。

把 Token 摆上货架只是第

一步。多位业内人士表示，要让

它真正成为大众消费品，词元服

务 还 需 应 对 计 量 核 算、定 价 机

制、安全管控与合规治理等方面

的挑战。

青海移动算力业务运营中心

解决方案经理马生龙说，比如，同

样一段文字，在不同模型里消耗

的 Token 数量可能相差两到五

成；各家计费规则也不一致，做法

五花八门，套餐之间难以换算。

国家信息中心大数据发展部

副主任王建冬建议，尽快统一词

元计量口径，建立换算标准，同时

规范计费披露，引入第三方核验。

部分消费者期望，电商平台

加强 Token 售后服务，比如对未

用完额度的处理、消费争议的解

决，给出明确的办法，让消费者买

得放心、用得明白。

（新华社北京 11 月 1 日电）

首次摆上“双十一”货架 Token 走进大众消费
◎新华社记者 王浡 李晓婷 张璇

◎新华社记者 张阳 乐文婉


